Zadani pripadové studie pro ¢ast 2 VZ — Marketingové aktivity
s dlrazem naregionalni plsobnost a se zamérenim na event
marketing, produkci a dalSi formy komunikace dle specifickych
potfeb Ceského rozhlasu (BTL)

Téma: Oslava vyro¢i 95 let vysilani Ceského rozhlasu — navrh kli¢ového eventu a
pfipadnych navazujicich akci
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Podrobnou SWOT analyzu s popisem jednotlivych silnych i slabych stranek, hrozeb a
prilezitosti s ohledem na pofadani hlavniho eventu vramci oslav a dalSich pripadnych
navazujicich akci. Analyza bude odkazovat zejména na hrozby a pfrilezitosti, které plynou
z vnégjsiho konkurencniho prostfedi. Mé&la by vychézet z postaveni Ceského rozhlasu v ramci
tuzemského rozhlasového trhu a brat v potaz roli CRo jako média vefejné sluzby v Sirokém
spolecenském kontextu.

Podrobny popis jednotlivych komunikaénich kanalll a nastrojl, které budou vyuZity v zavislosti
na komplexni komunikacni strategii k prezentaci hlavniho eventu. Jednotlivé komunikacni
kandly a nastroje by se mély vhodné doplfiovat a tvorit celek, ktery umozni silnou prezentaci
znacky Ceského rozhlasu jako tradiéniho, ale moderniho a sebevédomého média.

Podrobné sestaveny plan a popis vhodného mediamixu pro prezentaci hlavniho eventu. Diraz
by mél byt kladen na vhodny pomér jak OOH, tak i onlinu (v€etné socialnich siti), pfipadné
tiskové inzerce. Soucasti jednotlivych sloZek mediamixu bude oddvodnéni pro jejich vyuZiti.

Navrh kliCoveho vizualu nebo grafické znacky (loga) pro hlavni event s ohledem na image
Ceského rozhlasu jako tradi€niho, ale moderniho a sebevédomého média. Navrh bude brat
v potaz cilové skupiny eventu, celkovy komunikacni zamér.

Vytvoreni Ustfedniho sloganu, ktery bude poutat na hlavni event a pfipadné navazujici akce a
bude moci slouzit jako jednotici prvek pro dalSi doprovodné aktivity. Popis toho, z jakych
ddvodl byl slogan zvolen, na koho je cileny, jak respektuje tradice a hodnoty Ceského
rozhlasu. Dlraz bude kladen na originalitu, odliSitelnost a zapamatovatelnost.

Podrobny navrh aplikace kliCového vizualu kampané pro vyuZiti v outdoor prostredi (vefejné
prostory). Koncept mlze zohledriovat i specifika regionalnich rozhlasovych studii.

Podrobny plan hlavniho eventu, pfipadné jednotlivych dalSich navazujicich akci a moznych
doprovodnych aktivit. Popis zamérfeni akce s ohledem na definované cilove skupiny a
stanovené cile v ramci oslav vyroci 95 let vysilani CRo.

Popis navrhu kreativniho feseni hlavniho eventu, pfipadné dalSich navazujicich akci a
doprovodnych aktivit. Dlraz bude kladen na zvoleni origindlniho FeSeni, které bude
zohledfiovat tradi¢ni hodnoty vysilani Ceského rozhlasu, ale zaroven bude mit ambici oslovit
Sirokou verejnost véetné& novych posluchacd.

Sestaveni poloZzkového rozpoCtu kampané v maximalni vySi 2.000.000,- KC a sestaveni
rdmcového harmonogramu jednotlivych aktivit. Dlraz bude kladen na efektivitu nakladd,
realny odhad nakladd a prehledné naplanovani jednotlivych aktivit v rdmci kampanég.
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