Pisemna zprava zadavatele
podle § 217 zakona €. 134/2016 Sb., o zadavani verejnych zakazek, (,,ZZVZ*)

0 zadavacim Fizeni k vefejné zakazce

€. . VZ23/2020 s nazvem: ,,Zajisténi komplexnich marketingovych a reklamnich

sluzeb pro CRo*

1. Identifikaéni udaje zadavatele:

Nazev: Cesky rozhlas

Sidlo: Vinohradska 12, 120 99 Praha 2
Jméno a pfijmeni osoby opravnéné zastupovat zadavatele: Mgr. René Zavoral, generalni feditel
ICO: 45245053

2. Predmét zakazky:

Predmétem této vefejné zakazky je zajisténi komplexnich marketingovych a reklamnich sluzeb pro Cesky
rozhlas, spocivajici v marketingovych aktivitach s dirazem na celoploSny zdsah a se zaméfenim na
strategii, kreativitu a implementaci (ATL) a marketingovych aktivitach s dirazem na regionalni plisobnost a
zamé&fenim na event marketing, produkci a dal$i formy komunikace dle specifickych potieb CRo (BTL).

Vramci jednotlivych konkrétnich segmentll pfedmétu plnéni verfejné zakazky zadavatel pozaduje
nasleduijici:
e Strategie

- definovani marketingovych pfilezitosti na trhu s rozs$ifujicim se pFistupem
k audiovizualnimu obsahu;

- navrhy principt vérnostnich a dalSich taktickych pfistupu pro udrZeni a rlst posluchacéské
obce;

- strategie pro udrzeni pozice CRo v prostfedi rostoucim po&tem konkuren&nich subjektd.
e Kreativa

- kreativni vyvoj (zejména tvorba reklamnich a marketingovych kampani, vizuald, formulace
sdéleni, textu apod.);

- tvorba audiovizualniho obsahu (zejména foceni kampani, vizuald, nataceni videi atd.);
- tvorba a kompletni pfiprava grafickych navrha vé. DTP (desktop publishing);
- copywriting (zejména tvorba reklamnich a jinych odbornych textu);

- online (digitalni) aktivity ve smyslu tvorby a kompletni pfipravy kampani, soutézi, aktivit na
socialnich sitich, webdesign, reklamni mobilni aplikace, monitoring online prostfedi atd.).

¢ Produkce vystupt pro média

- kompletni produkce vsech forem reklamy (zejména televizni, rozhlasova, tisténa a
internetova forma reklamy, viralni formy marketingu v¢. buzz marketingu, guerilla
marketingu, multimedialni projekty, digitalni aplikace, webové stranky atd.);

- produkce a postprodukce audiovizualniho obsahu (zejména TV spoty, videa pro ucely
socialnich siti a kampani, foceni kampani, vizuall atd.).

¢ Planovani nakupu medialniho prostoru vé. medialni strategie

- analyzy vychoziho stavu, vyvoje a situace v prostfedi segmentu rozhlasovych stanic;
analyzy cilovych skupin, preferenci, medialniho chovani apod.;



- definice strategickych medialnich cild komunikace; navrh vhodnych medialnich typl pro
komunikaci;

- optimalizace detailniho mediaplanu na zakladé rozvrzenych medialnich investic a zasahu
cilové skupiny, doporuceni vybéru vhodnych medialnich dodavatel, maximalizace zasahu
cilové skupiny.

o Vyhodnoceni kampani na zakladé porovnani naplanovanych a skuteéné dosazenych
medialnich ukazateli, pfiprava zpravy s vyhodnocenim Gspésnosti kampané.Event
management

- kompletni produkce a zajisténi akci Ceského rozhlasu (indoor / outdoor — zejména
koncerty, tiskové konference, spoleCenska a gala setkani atd.);

- navrh konceptu osvétleni, ozvuceni a scénografického pojeti akce;
- zprostfedkovani umeélcl a hostesek;
- zaijisténi podia a podiové techniky;

- zaijisténi odpovidajici propagace akce vE. koncepénich navrhd marketingovych a
propagacnich materiald.

o Komplexni zajisténi komunikaénich aktivit
- tvorba komunikaénich pland a komunikacnich strategii.
¢ Navrhy marketingovych a propagac¢nich materiala
¢ Navrh korporatniho brandingu, navigaénich a orientaénich systému

- zejména polep budov, interiéru, vozidel véetné vyroby a instalace atd.

V tomto zadavacim fizeni méla byt uzaviena ramcova dohoda podle ustanoveni § 131 zakona
€. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakazek (dale jen ,ZZVZ*), a to na dobu 4 let mezi zadavatelem a
jednim dodavatelem, ktery podal nabidku a ktery by se na zakladé provedeného hodnoceni umistil na 1.
misté v poradi.

3. Celkova predpokladana hodnota verejné zakazky:
95.000.000,- K& bez DPH.

4. Pouzity druh verejné zakazky a rezim zadavaciho fizeni:

Zadavatel pouZil pro zadani vefejné zakazky otevieného nadlimitniho fizeni dle ustanoveni § 56 a nasl.
ZZVZ na sluzby

5. Nerozdéleni vefejné zakazky na €asti:

Zadavatel nerozdélil vefejnou zakazku na ¢€asti, nebot to z vécného, mistniho ani ¢asového hlediska
nepovazoval za vhodné a ucelné.

6. Oznaceni ucastnikl zadavaciho fizeni:
Proximity Prague s.r.o., Kfizikova 71, 186 00 Praha 8, ICO: 485 82 085

7. Oznaceni vSech vylouéenych ucastnika s uvedenim dlivodu jejich vyloucéeni:

Ze zadavaciho fizeni nebyl vylou¢en zadny z u¢astnikd.

8. Oduvodnéni zruseni zadavaciho fizeni:

Zadavatel vyuzil svého zakonného prava a zrusil zadavaci fizeni dle dikce ustanoveni § 127 odst. 2 pism.
h) ZZVZ, nebot v zadavacim fizeni byl pouze jediny u€astnik.



Zadavatel chce mit moznost vybirat z vétSiho poCtu nabidek tak, aby byla zajisténa vyhodnost nabidky pro
Cesky rozhlas.

Zadavatel bude zadavaci fizeni opakovat.

V Praze

Mgr. Josef Hanibal
vedouci Oddéleni vefejnych zakézek

29.9.2020 14:38:37
CN; Mgr. Josef Hanibal
O: Cesky rozhlas

SN: 0xB227FC

Bez ¢asového razitka
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