Priloha ¢. 6 - Zadani pripadové studie

Téma: Oslava vyroéi 100 let vysilani Ceského rozhlasu (dale jen ,vyro&i) — navrh komplexni
komunikacni strategie, klic¢ového eventu/( a pfipadnych navazujicich akci

Cil: Rozsifeni povédomi o vyro&i Ceského rozhlasu napti¢ éeskou populaci. Minimalni
souhrnna ucast na eventu/ech v fadu tisict navstévnika.

Cilova skupina: Ceska populace ve véku 15+

(Vychazime z Kodexu Ceského rozhlasu, ktery fika, ?e ,Cesky rozhlas usiluje o to, aby maximum
posluchaci naslo v rozhlasovém vysilani témata, ktera je zajimaji. Z celku svého programu nevylucuje
Zadnou skupinu obyvatel nebo téma takové skupiné vlastni.)

Rozpocet: Maximalni vySe rozpoctu na kampan v€. eventu/t je 10.000.000,- K&

(Rozpodet neobsahuje nékup médii. Pfedpokladem je, Ze Cesky rozhlas investuje do médii max.
15.000.000,- K¢ v cenikovych cenach. PoloZkovy rozpoéet na nakup médii neni soucasti zadani
pfipadové studie. Predpoklad objemu slouZi pro povédomi dodavatele o rozsahu projektu.)

Pozadované vystupy:

1) SWOT analyzu s popisem jednotlivych silnych i slabych stranek, hrozeb a pfilezitosti s ohledem na
poradani vyrodi, ktery je zasadnim milnikem pro Cesky rozhlas i pro sou¢asnou &eskou spole&nost.
Analyza bude odkazovat zejména na hrozby a klicové pfilezitosti, které plynou z vnéjsiho konkurenéniho
prostfedi. Mé&la by vychazet z postaveni Ceského rozhlasu v ramci tuzemského rozhlasového trhu a
brat v potaz roli CRo jako média vefejné sluzby v Sirokém spoledenském kontextu.

2) Popis jednotlivych komunikaénich kanalli a nastroji, které budou vyuzity v ramci komplexni
komunikacni strategie k prezentaci vyro¢i. Jednotlivé komunikacni kanaly a nastroje by se mély vhodné
doplfiovat a tvofit celek, ktery umozni silnou prezentaci znagky Ceského rozhlasu jako tradiéniho, ale
moderniho, sebevédomého a momentalné i nezbytného média.

3) Plan doporuéeného mediamixu pro prezentaci vyroCi a kliCového eventu nebo série/skupiny
eventd.

4) Navrh kli¢ového vizualu a logotypu vyroéi s ohledem na image Ceského rozhlasu jako tradiéniho,
ale moderniho, sebevédomého a sou€asného média. Navrh bude brat v potaz cilové skupiny, celkovy
komunikaéni zamér.

5) Vytvoreni claimu, ktery bude promovat vyroCi a pfipadné navazujici akce a bude moci slouZit jako
jednotici prvek pro dalSi doprovodné aktivity. Dlraz bude kladen na originalitu, odliSitelnost a
zapamatovatelnost.

6) Navrh aplikace klicového vizualu kampané pro vyuZiti v outdoor prostiedi (vefejné prostory).
Koncept mGze pracovat i s pasobnosti CRo v regionech — zastoupeni ve véech krajich prostfednictvim
regionalnich rozhlasovych studii. Dodavatel pfedloZi pro u€ely hodnoceni pfipadové studie aplikaci
klicového vizualu min. ve tfech formatech: A4 plakat, billboard, double bigboard.

7) Plan hlavniho eventu, v¢. jeho kreativniho feseni, programu a polozkového rozpoétu, pfipadné
jednotlivych dalSich navazujicich akci a moznych doprovodnych aktivit. Rozpocet eventu/U je soucasti
celkového rozpoctu kampané.

8) Sestaveni polozkového rozpoétu kampané a sestaveni ramcového harmonogramu
jednotlivych aktivit. Diraz bude kladen na efektivitu finanénich nakladl, realny odhad nakladd,
stanoveni a dosazitelnost realistickych cilt, proveditelnost a pfehledné naplanovani jednotlivych aktivit
v ramci kampané véetné naCasovani a navrhu struktury kampané.



Pozadavky na zpracovani:

Max. 10 stran formatu A4 (1 strana = max. 1.800 znakU( véetné symboll a mezer) pro projektovou ¢ast
a max. 20 stran pfiloh (obrazové materialy, tabulky, grafy, polozkovy rozpodet). Pfilohy mohou byt
zpracovany také ve formatu .pdf nebo .ppt.



