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A. ZAKLADNIi INFORMACE

Nazev verejné zakazky:
»Zajisténi komplexnich marketingovych a reklamnich sluzeb pro CRo*

Druh a rezim vefejné zakazky:
o Verejna zakazka na sluzby
¢ Nadlimitni oteviené fFizeni
e Ramcova dohoda s jednim uéastnikem

Cislo jednaci zadavatele:
VZ23/2020

IdentifikaCni udaje zadavatele:

Cesky rozhlas

zfizen zakonem ¢&. 484/1991 Sb., o Ceském rozhlasu
se sidlem Vinohradska 12, 120 99 Praha 2

ICO: 45245053, DIC: CZ45245053

Osoba opravnéna jednat za zadavatele:
Mgr. René Zavoral, generalni rFeditel

Kontaktni osoba zadavatele:

Mgr. Tomas Vavra

Oddéleni verejnych zakazek
Tel.: +420 221 553 430

Mobil: +420 720958742

ID datové schranky: rnaadje
E-mail: tomas.vavra@rozhlas.cz

. Podrobné vymezeni predmétu verejné zakazky

Predmétem této verejné zakazky je zajiSténi komplexnich marketingovych a reklamnich sluzeb
pro Cesky rozhlas (dale jen ,CRo“), spoéivajici v marketingovych aktivitach s dirazem na
celoplosny zasah a se zamérenim na strategii, kreativitu a implementaci (ATL) a marketingovych
aktivitach s dirazem na regionalni plisobnost a zaméfenim na event marketing, produkci a dalsi
formy komunikace dle specifickych potreb CRo (BTL).

V ramci jednotlivych konkrétnich segmentti predmétu plnéni verejné zakazky zadavatel pozaduje
nasledujici:

e Strategie

- definovani marketingovych pfileZitosti na trhu s rozsifujicim se pfistupem
k audiovizualnimu obsahu;

- navrhy principu vérnostnich a dalSich taktickych pFistupl pro udrzeni a rist
posluchacské obce;

- strategie pro udrzeni pozice CRo v prostfedi rostoucim po&tem konkurenénich subjektd.
e Kreativa

- kreativni vyvoj (zejména tvorba reklamnich a marketingovych kampani, vizuald,
formulace sdéleni, textll apod.);

- tvorba audiovizualniho obsahu (zejména foceni kampani, vizualQ, nataceni videi atd.);
- tvorba a kompletni pfiprava grafickych navrhl vé. DTP (desktop publishing);

- copywriting (zejména tvorba reklamnich a jinych odbornych textu);

Cesky rozhlas, Vinohradska 12 - Praha 2 - 120 99 strana: 3



= Cesky rozhlas

- online (digitalni) aktivity ve smyslu tvorby a kompletni pfipravy kampani, soutézi, aktivit
na socialnich sitich, webdesign, reklamni mobilni aplikace, monitoring online prostfedi
atd.).

e Produkce vystupl pro média

- kompletni produkce v§ech forem reklamy (zejména televizni, rozhlasova, tisténa a
internetova forma reklamy, viralni formy marketingu v¢. buzz marketingu, guerilla
marketingu, multimedialni projekty, digitalni aplikace, webové stranky atd.);

- produkce a postprodukce audiovizualniho obsahu (zejména TV spoty, videa pro ucely
socialnich siti a kampani, foceni kampani, vizuall atd.).

¢ Planovani nakupu medialniho prostoru vé. medialni strategie

- analyzy vychoziho stavu, vyvoje a situace v prostfedi segmentu rozhlasovych stanic;
analyzy cilovych skupin, preferenci, medialniho chovani apod.;

- definice strategickych medialnich cild komunikace; navrh vhodnych medialnich typl pro
komunikaci;

- optimalizace detailniho mediaplanu na zakladé rozvrzenych medialnich investic a
zasahu cilové skupiny, doporucéeni vybéru vhodnych medialnich dodavateld,
maximalizace zasahu cilové skupiny.

¢ Vyhodnoceni kampani na zakladé porovnani naplanovanych a skuteéné dosazenych
medialnich ukazateld, pfiprava zpravy s vyhodnocenim uspésnosti kampané.Event
management

- kompletni produkce a zaji$téni akci Ceského rozhlasu (indoor / outdoor — zejména
koncerty, tiskové konference, spoleCenska a gala setkani atd.);

- navrh konceptu osvétleni, ozvuéeni a scénografického pojeti akce;
- zprostfedkovani umélcl a hostesek;
- zajisténi podia a podiové techniky;

- zajisténi odpovidajici propagace akce vE. koncepénich navrhi marketingovych a
propagacnich material(.

e Komplexni zajisténi komunikaénich aktivit
- tvorba komunikacnich pland a komunikaénich strategii.
¢ Navrhy marketingovych a propagacnich materiala
¢ Navrh korporatniho brandingu, navigaénich a orienta¢nich systému

- zejména polep budov, interiér(l, vozidel v€etné vyroby a instalace atd.

V tomto zadavacim fizeni bude uzaviena ramcova dohoda podle ustanoveni § 131 zakona
€. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakazek (déle jen ,ZZVZ"), a to na dobu 4 let mezi zadavatelem a
jednim dodavatelem, ktery poda nabidku v tomto zadavacim fizeni a ktery se na zakladé provedeného
hodnoceni umisti na 1. misté v pofadi.

Podrobny popis plnéni je uveden v pfiloze ¢. 5 — Technicka specifikace této zadavaci dokumentace
(dale jen ,ZD").
Klasifikace predmétu verejné zakazky dle €iselniku Common Procurement Vocabulary (CPV):

Nazev: Kéd CPV
Reklamni a marketingové sluzby 79340000-9

Predpokladana hodnota verejné zakazky cini 80.000.000,- K& (slovy: osmdesat milion( korun
Ceskych) bez DPH.
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Zadavatel timto upozorfiuje, Ze finan¢ni pInéni odpovidajici vysi pfedpokladané hodnoty vefejné zakazky
zaroven predstavuje veskeré financni prostfedky, jimiZz zadavatel pro pIinéni vefejné zakazky disponuje a
nebude tak schopen pfijmout nabidku s celkovou nabidkovou cenou v KE bez DPH pfesahujici vysi
predpokladané hodnoty vefejné zakazky. S ohledem na vySe uvedené nesmi celkova nabidkova cena
ucastnika presahnout castku 80.000.000,- KE bez DPH, jinak bude takovy ucastnik vylouéen
ze zadavaciho Fizeni.

Zadavatel si dale v souladu s ustanovenim § 100 odst. 1 ZZVZ vyhrazuje pravo poptat nové sluzby
(tzv. vyhrazena zména zavazku). Pfedpokladana hodnota téchto novych sluzeb €ini 15.000.000,- Ké
(slovy: patnact milion korun ¢eskych) bez DPH.

Tyto nové sluzby zadavatel blize vymezuje jako:

e vyroba polepli na vozovy park zadavatele (aktualni typy automobilli jsou uvedeny v odkazu
v pfiloze €. 5 — Technicka specifikace této ZD);

e realizace video spotll riznych délek véetné autorskych licenci (herci, zvuk apod.);
e realizace making of videa z nataceni, foceni;

e instalace a deinstalace pddii a konstrukci pro osvétlovaci a ozvuc€ovaci techniku véetné jejich
provozu (zejména stage inhouse, stage open-air v¢. stfechy, KOMA moduly);

e vyroba polepového materialu, plachet a ceduli ur€enych k odborné instalaci na budovy, stavby,
na miru vyrobené konstrukce i mobiliar;

e online marketing — konzultace nastaveni PPC kampani, sprava domén a webovych stranek;
e baleni vyher v ramci marketingovych soutézi;

e zajiSténi pFfevozu, instalace a deinstalace marketingovych konstrukci (zejména stany,
nafukovadla, promo mobiliaf — fotostény, roll-upy, zidle, stoly, vystavni exponaty, promo tiskoviny
a merch);

e potisk reflexnich prvkd na pracovni odévy;
e vyroba, instalace a deinstalace svételnych objektd/ bannerd na miru.

Zadavatel si vyhrazuje vySe uvedené sluzby dle ustanoveni § 100 odst. 1 ZZVZ, nebot konkrétni
pfedmét pinéni téchto pfipadnych novych zavazkd neni schopen v dobé vyhlaseni zadavaciho fizeni
predvidat ¢i blize specifikovat. PFi faktickém plnéni bude pak vzdy vybrany dodavatel v ramci vyhrazené
zmeény zavazku podavat zadavateli konkrétni cenovou nabidku na pozadované pinéni, pfiCemz
zadavatel tuto cenovou nabidku vzdy bude porovnavat s cenami obvyklymi za danou sluzbu na
relevantnim trhu v misté a Case.

Celkova predpokladana hodnota veirejné zakazky véetné predpokladané hodnoty vyhrazené
zmény novych sluzeb (zavazku) ¢éini 95.000.000,- K¢ (slovy: devadesat pét miliont korun éeskych)
bez DPH.

Nabidka u€astnika musi splfiovat veSkeré poZadavky a podminky zadavatele uvedené v této zadavaci
dokumentaci v€etné vSech jejich pfiloh.

Ugastnik si miZe nékteré &asti své nabidky oznacit jako davérné ve smyslu ustanoveni § 218 ZZVZ &i
oznalit konkrétni informace za své obchodni tajemstvi ve smyslu ustanoveni § 504 zakona
&. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik. U&astnik v takovém pFipadé uvede vSechny éasti své nabidky,
které povazuje za divérné ¢€i za své obchodni tajemstvi do prislusného pole v priloze ¢. 1
Kryci list této ZD (tzn. oznaci, kterych ¢asti jeho nabidky se to tyka, napf. stranka €. 2 pripadové
studie apod.) a graficky ozna€i v dané €asti své nabidky konkrétni ¢ast, kterou povazuje za
davérnou informaci €i obchodni tajemstvi.

V pfipadé spoleé¢né nabidky dodavatelli zadavatel v souladu s ustanovenim § 103 odst. 1 pism. f)
ZZVZ pozaduje, aby vSichni dodavatelé podavajici spoleénou nabidku nesli odpovédnost za
pInéni vefejné zakazky spole¢né a nerozdilné.
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Il. Misto plnéni verejné zakazky

Misto plnéni:

Sidlo zadavatele: . }
Komplex budov CRo, Vinohradska 12, Rimska 13, Rimska 15, Praha 2 (sidlo zadavatele)

Regionalni studia:

CRo Region, Hybesova 10, Praha 8

CRo Ceské Budgjovice, U TFi Ivi 1, Ceské Budgjovice
CRo Sever, Na Schodech 10, Usti nad Labem

CRo Liberec, Modra 1048, Liberec 6

CRo Hradec Kralové, Havligkova 292, Hradec Kralové
CRo Pardubice, Svaté Anezky Ceské 29, Pardubice
CRo Plzefi, Nam. Miru 10, Plzefi

CRo Karlovy Vary, Zitkova 3, Karlovy Vary

CRo Vysoé&ina, Masarykovo namésti 42, Jihlava

CRo Brno, Beethovenova 4, Brno

CRo Brno, Vsetinska 32/7, Brno

CRo Zlin, Osvoboditeltl 187, Zlin

CRo Olomouc, Horni nam. 20, Horni nam. 21, Olomouc
Komplex budov CRo Ostrava, Dr. Smerala 2, Dr. Smerala 4, Dr. Smerala 6, Ostrava

lll. Doba plnéni verejné zakazky

Doba pInéni zakazky: ramcova dohoda bude uzaviena na dobu 48 mésict (4 let) od jeji ucinnosti
Predpokladany termin zahajeni plnéni zakazky: leden 2021

Zadavatel si vyhrazuje pravo zménit kterykoliv termin vefejné zakazky pfed podpisem ramcové dohody.

IV. Obchodni podminky

Zavazny navrh smlouvy véetné priloh

Veskeré obchodni a platebni podminky pInéni (zejména platebni, dodaci, zaruéni, sankéni podminky)
vefejné zakazky jsou podrobné vymezeny v zavazném navrhu ramcové dohody (viz pfiloha €. XY této
ZD). Ugastnik musi v navrhu ramcové dohody uvést/doplnit véechny (Zluté oznagené) &asti obchodnich
podminek (nevyplnéni jinak barevné oznaéenych ¢éasti, stejné jako nevyplnéni barevné oznaéenych
€asti pfiloh zadvazného navrhu ramcové dohody, neni povaZzovano za nesplnéni zadavacich podminek
a nebude mit tak vliv na posuzovani nabidky). Ugastnik neni opravnén ménit a doplfiovat zavazny navrh
ramcové dohody na jinych nez oznaCenych mistech.

Zadavatel provadi Cerpani podle svych potfeb a neni povinen vyéerpat celou €astku z ramcoveé
dohody.

B. KVALIFIKACE

Dodavatel je povinen prokazat kvalifikaci v souladu s § 73 az 79 ZZVZ v rozsahu dale stanoveném
zadavatelem.

Dodavatel predklada doklady prokazujici kvalifikaci v prosté kopii. Zadavatel vylu€uje v souladu
s ustanovenim § 86 odst. 2 ZZVZ moznost nahrazeni pfedloZzeni dokladl ¢estnym prohlasenim.

Doklady prokazujici zakladni zpUsobilost podle § 74 ZZVZ a profesni zpusobilost podle § 77 odst. 1
ZZNZ musi prokazovat splnéni pozadovaného kritéria zpUsobilosti nejpozdéji v dobé 3 mésicl prede
dnem zahijeni zadavaciho fizeni (§ 86 odst. 5 ZZVZ).

Predlozi-li dodavatel zadavateli vypis ze seznamu kvalifikovanych dodavateld, tento vypis nahrazuje
doklad prokazujici

a) zakladni zplsobilost podle § 74 ZZVZ,

b) profesni zplsobilost podle § 77 ZZVZ v tom rozsahu, v jakém udaje ve vypisu ze seznamu
kvalifikovanych dodavatell prokazuji spinéni kritérii profesni zplsobilosti.
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Zadavatel pfijme vypis ze seznamu kvalifikovanych dodavatel(, pokud k poslednimu dni, ke kterému ma
byt prokazana zakladni zplsobilost nebo profesni zplsobilost, neni vypis ze seznamu kvalifikovanych
dodavatell starSi nez 3 mésice.

Dodavatel mlize povinnost predlozeni dokladu splnit taktéz v souladu s § 45 odst. 4 ZZvVZ
odkazem na odpovidajici informace vedené v informaénim systému vefejné spravy
(nebo v obdobném systému vedeném v jiném C&lenském staté), ktery umoznuje neomezeny dalkovy
pristup. Takovy odkaz musi obsahovat internetovou adresu a pfipadné udaje pro pfihlaseni a
vyhledani pozadované informace, jsou-li takové udaje nezbytné. Dodavatel mize timto zplisobem
zejména odkazat napf. na Obchodni_rejstfik, Zivnostensky rejstiik, Seznam kvalifikovanych
dodavatelt.

|. Zakladni zpusobilost podle § 74 ZZ\/Z

Dodavatel je povinen prokazat zakladni zpusobilost v rozsahu § 74 odst. 1 pism. a) az €). Pro vylouceni
pochybnosti zadavatel uvadi, Ze pravidla § 74 odst. 2 pism. a) az ¢c) ZZVZ a § 74 odst. 3 pism. a) a b)
ZZN/Z se pouziji obdobné.

Dodavatel prokazuje splnéni podminek zakladni zpUsobilosti predlozenim prostych kopii dokladi
dle § 75 odst. 1 ZZVZ, j.:

a) vypisu z evidence Rejstfiku trestl ve vztahu k § 74 odst. 1 pism. a) ZZVZ,

b) potvrzeni pfislusného finanéniho ufadu ve vztahu k § 74 odst. 1 pism. b) ZZVZ,

¢) pisemného Cestného prohlaseni ve vztahu ke spotfebni dani ve vztahu k § 74 odst. 1 pism. b)
ZZNZ,

d) pisemného ¢estného prohlaseni ve vztahu k § 74 odst. 1 pism. c) ZZVZ,

e) potvrzeni pfislusné okresni spravy socialniho zabezpeceni ve vztahu k § 74 odst. 1 pism. d)
ZZNZ,

f) vypisu z obchodniho rejstfiku, nebo pfedlozenim pisemného Eestného prohlaseni v pfipadé, ze
neni v obchodnim rejstiiku zapsan, ve vztahu k § 74 odst. 1 pism. e) ZZVZ

Il. Profesni zpusobilost podle § 77 ZZ\V/Z

Dodavatel prokaze splnéni profesni zpGsobilosti ve vztahu k Ceské republice predlozenim vypisu z
obchodniho rejstiiku nebo jiné obdobné evidence, pokud jiny pravni pfedpis zapis do takové
evidence vyzaduje.

Dodavatel prokaze splnéni profesni zpUsobilosti pfedlozenim prostych kopii dokladu, Zze je opravnén
podnikat v rozsahu odpovidajicimu pfedmétu verejné zakazky, tedy doloZi platné Zivnostenské
opravnéni k pfedmétu podnikédni Vyroba, obchod a sluzby neuvedené v pfilohach 1 az 3
zivnostenského zakona, které bude obsahovat obor €innosti:

¢ Reklamni €innost, marketing, medialni zastoupeni
a/nebo

e Provozovani kulturnich, kulturné-vzdélavacich a zabavnich zarizeni, poradani kulturnich
produkci, zabav, vystav, veletrhii, prehlidek, prodejnich a obdobnych akci.

Zadavatel bude taktéZ akceptovat Zivnostenské opravnéni vydana podle pfedchozi pravni Upravy, jejichz
pfedmét podnikani &i obor &innosti obsahové odpovida vySe uvedenému.

I1l. Ekonomicka kvalifikace podle § 78 ZZVZ

Dodavatel v nabidce predlozi doklad, kterym prokaze, Ze jeho minimalni ro¢ni obrat s ohledem na
pfedmét vefejné zakazky dosahoval minimalni drovné 80.000.000 Ké bez DPH, a to nejdéle za 3
bezprostiedné predchazejici ucetni obdobi, nikoliv vSak v souétu (izn. ze zadavatel vyzaduje
minimalni urover 80.000.000,- K& bez DPH roéné, nikoli celkové v souétu za dané obdobi); jestlize
dodavatel vznikl pozdéji, postaci, pfedloZi-li tdaje o svém obratu v poZadované vysi za vSechna ucetni
obdobi od svého vzniku.
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Dodavatel prokaze obrat prostou kopii vykazu zisku a ztrat dodavatele nebo obdobnym dokladem
podle pravniho Fadu zemé sidla dodavatele.

V souladu s ustanovenim § 83 odst. 3 ZZVZ zadavatel poZaduje, aby dodavatel a jina osoba, jejimz
prostfednictvim dodavatel prokazuje ekonomickou kvalifikaci podle § 78 ZZVZ, nesli spole€nou
a nerozdilnou odpovédnost za pInéni vefejné zakazky.

IV. Technicka kvalifikace podle § 79 Z7ZVZ

K prokazani kritérii technické kvalifikace zadavatel pozaduje po dodavatelich predlozit:

1) Seznam vyznamnych sluzeb poskytnutych za posledni 3 roky pred zahajenim zadavaciho fizeni
v€etné uvedeni ceny a doby jejich poskytnuti a identifikace objednatele:

a)

b)

c)

Dodavatel prokaze toto kritérium technické kvalifikace, pokud v poslednich 3 letech realizoval min.
1 projekt nebo kontinualni spolupraci v délce trvani min. 1 rok (tzn. min. 12 po sobé jdoucich
kalendafnich mésicu), ktera byla realizovana s cilem budovat nebo upevfiovat zna¢ku nebo
konkrétni produkty (alespon tfi Cinnosti z nasledujiciho: komunikace v¢&. strategie, produkce,
planovani medialniho nakupu, propagace v OOH, propagace v online, propagace v printu, PR, PR
na socialnich sitich) v min. vysi 5.000.000 K¢ (slovy: pét miliont korun €eskych) bez DPH za
(kazdou) takovou referenéni zakazku, pficemz vtéto Castce muize byt zahrnut nakup
medialniho prostoru.

Dodavatel predlozi seznam vyznamnych referenénich sluzeb formou €estného prohlaseni (viz.
priloha €. 2 této ZD), které bude obsahovat téz pfedmét a hodnotu sluzby (tzn. ¢astku vyplacenou
dodavateli za poskytnutou sluzbu), dobu pInéni, Uudaj o jejim fadném a odborném provedeni a
kontakty na konkrétni osoby (ze strany objednatele dokladané sluzby), které mohou uvedené
udaje potvrdit. Rovnocennym dokladem k prokazani kritéria je zejména smlouva s objednatelem a
doklad o uskute¢néni plnéni dodavatele.

Dodavatel prokaze toto kritérium technické kvalifikace, pokud v poslednich 3 letech realizoval min.
2 obdobné zakazky, jejichz pfedmétem bylo sestaveni vizualni podoby kampané na zakladé
existujicich pravidel (Cl manualu) v min. vySi 300.000 K¢ (slovy: tfi sta tisic korun &eskych)
bez DPH za kazdou takovou referenéni zakazku, pficemz v této C¢astce nesmi byt zahrnut
nakup medialniho prostoru.

Dodavatel predlozi seznam vyznamnych referenénich sluzeb formou €estného prohlaseni (viz.
priloha €. 2 této ZD), které bude obsahovat téz pfedmét a hodnotu sluzby (tzn. ¢astku vyplacenou
dodavateli za poskytnutou sluzbu), dobu pInéni, Udaj o jejim fadném a odborném provedeni a
kontakty na konkrétni osoby (ze strany objednatele dokladané sluzby), které mohou uvedené
Udaje potvrdit. Rovnocennym dokladem k prokazani kritéria je zejména smlouva s objednatelem a
doklad o uskute¢néni plnéni dodavatele.

Dodavatel prokaze toto kritérium technické kvalifikace, pokud v poslednich 3 letech realizoval min.
1 obdobnou zakazku stavajici se z kompletniho zajisSténi eventu na tzemi hl. mésta Prahy
s presahem do min. 2 krajskych mést €i kraja. Akce (event) na Uzemi hl. mésta Prahy musela
mit min. nav&tévnost 1.000 lidi a v kazdém kraji €i krajském mésté min. 300 lidi. Charakter eventu,
které bude zadavatel ke spInéni tohoto kritéria akceptovat:

o roadshow;

. koncert;

. festival;

. konference;

. setkani se zakazniky.

Finanéni hodnota takové referenéni zakdazky musi byt min. 400.000,- Ké (slovy: étyfi sta
tisic korun éeskych) bez DPH.

Do celkové ¢astky kazdé referenéni zakazky nesmi byt zahrnut nakup medialniho prostoru.

Dodavatel pfedloZi seznam vyznamnych referenénich sluzeb formou €estného prohlaseni (viz.
pfiloha &. 2 této ZD), které bude obsahovat téz pfedmét a hodnotu sluzby (tzn. €astku vyplacenou
dodavateli za poskytnutou sluzbu), dobu pInéni, udaj o jejim fadném a odborném provedeni a
kontakty na konkrétni osoby (ze strany objednatele dokladané sluzby), které mohou uvedené
udaje potvrdit. Rovnocennym dokladem k prokazani kritéria je zejména smlouva s objednatelem a
doklad o uskute¢néni plnéni dodavatele.
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2) Seznam technikd nebo technickych utvari, které se budou podilet na plnéni verejné zakazky, bez

ohledu na to, zda jde o zaméstnance dodavatele nebo osoby v jiném vztahu k dodavateli:

Dodavatel prokaze toto kritérium technické kvalifikace, pokud predlozi seznam odbornik
nebo jiny obdobny dokument, z néhoz bude vyplyvat, Ze ma pro realizaci a plnéni této
vefejné zakazky k dispozici jim ur€eny realizaéni tym, ktery bude mit min. 3 osoby a ktery
bude mit min. nasledujici slozeni, pfiéemz kazdy ¢len realizaéniho tymu musi zaroven
splnovat nasledujici, zadavatelem stanovené pozadavky:

Strateqgic planner:

e jedna osoba na pozici ,Strategic planner®
e celkova délka praxe v oboru reklamy nebo marketingu min. 3 roky;

e zkuSenosti na pozici ,Strategic planner® nebo naplni prace obdobné pozici v alespon dvou
referenénich kampanich v rozsahu uvedeném v ¢asti B. Kvalifikace ¢l. IV. Technicka
kvalifikace podle § 79 ZZVZ odst. 1) Seznam vyznamnych sluzeb pism. a) s tim rozdilem,
ze zadavatel nepozaduje uvedeni finanéniho plnéni u téchto referenénich zakazek (tzn. ze
zadavatel nepozaduje dvé referen¢ni zakazky v min. vysi 5.000.000,- K¢ bez DPH), pficemz
u kazdé z téchto referencnich kampani bude uvedena struéna explikace a vysvétleni, jak se
dany €len realizacniho tymu na kampani konkrétné podilel.

Art Director:
e jedna osoba na pozici ,Art Director*;
o celkova délka praxe v oboru reklamy nebo marketingu min. 3 roky;

e zkuSenosti na pozici ,Art Director* nebo naplni prace obdobné pozici v alespor dvou
referenénich kampanich v rozsahu uvedeném v ¢asti B. Kvalifikace ¢l. IV. Technicka
kvalifikace podle § 79 ZZVZ odst. 1) Seznam vyznamnych sluzeb pism. b), pfi¢emz u kazdé
z téchto referennich kampani bude uvedena stru€na explikace a vysvétleni, jak se dany
¢len realizaCniho tymu na kampani konkrétné podilel.

Production manager - event:

e jedna osoba na pozici ,Production manager — event®;
e celkova délka praxe v oboru reklamy nebo marketingu min. 3 roky;

e zkuSenosti na pozici ,Production manager - event® nebo napini prace obdobné pozici
v alespon dvou referenénich kampanich v rozsahu uvedeném v €asti B. Kvalifikace ¢l. IV.
Technicka kvalifikace podle § 79 ZZVZ odst. 1) Seznam vyznamnych sluzeb pism. c),
pfiemz u kazdé ztéchto referentnich kampani bude uvedena stru¢na explikace a
vysvétleni, jak se dany €len realizacniho tymu na kampani konkrétné podilel.

Prilohou seznamu osob a jejich profesniho zafazeni (¢i obdobného dokumentu) na strané
dodavatele bude soubor strukturovanych profesnich zivotopisu téchto osob.

Profesni zivotopisy budou obsahovat minimalné tyto tdaje:

a) jméno a pfijmeni;

b) vztah k dodavateli (zaméstnanec dodavatele / poddodavatel dodavatele atd.);
¢) délku odborné praxe

Zadavatel zaroven pozaduje, aby funkce ¢lenl realizaéniho tymu nebyly kumulovany (tzn. Ze 1 osoba
muze zastavat v realizacnim tymu max. 1 pozici).

3)

Prehled pramérného rocéniho poctu zaméstnanci dodavatele nebo osob v obdobném
postaveni.

Dodavatel prokaze spinéni tohoto kritéria technické kvalifikace predlozenim Cestného prohlaseni
obsazeném v pfiloze €. 1 — Kryci list nabidky této ZD, ve kterém bude uveden prehled jeho
primérného poctu zaméstnancl nebo osob v obdobném postaveni za posledni 3 roky, a to véetné
uvedeni organizacniho zarazeni takovych zaméstnancli ¢i osob (tzn. pracovni pozice).
Minimalni ro€ni pocet zaméstnancu dodavatele musi byt 10 osob.

Cesky rozhlas, Vinohradska 12 - Praha 2 - 120 99 strana: 9



= Cesky rozhlas

V pripadé, ze dodavatel vyuziva poddodavatele, plati povinnost predlozeni tohoto prehledu i
pro vSechny jeho poddodavatele.

Zadavatel vymezuje nékteré parametry kvalifikace v Ceské méné CZK (KE). V pfipadé, Ze ucastnik
prokazuje kvalifikaci v jinych ménach nez v CZK, pouzije pro prepoCet na CZK posledni Ctvrtletni
pramérny kurz devizového trhu pfislusné mény k CZK stanoveny a zvefejnény CNB ke dni uvefejnéni
oznameni o zahajeni zadavacim fizeni.

Prokazovani kvalifikace ziskané v zahrani¢i se fidi ustanovenim § 81 ZZVZ.

V pfipadé spole¢né ucasti dodavatelll prokazuje zakladni zpUsobilost a profesni zpusobilost podle § 77
odst. 1 ZZVZ kazdy dodavatel samostatné (§ 82 ZZVZ). Spolecné prokazovani kvalifikace se fidi
ustanovenim § 84 ZZVZ.

Prokazani kvalifikace prostfednictvim jinych osob se fidi ustanovenim § 83 ZZVZ.

C. OSTATNI POZADAVKY, PRAVA A PODMINKY ZADAVATELE

Zadavatel

a) Zadavatel pozaduje, aby ucastnik zadavaciho Fizeni v nabidce v souladu s § 105 odst. 1 ZZVZ
predlozil seznam poddodavatell, pokud jsou uéastnikovi zadavaciho fizeni znami a uved!| presné
identifikace poddodavatele a popisu jeho ¢innosti na zakazce — viz Kryci list.

b) Zadavatel pozaduje v souladu s ustanovenim § 105 odst. 2 ZZVZ, aby pfi plnéni vefejné zakazky
nasledujici vyznamné &innosti plnil pfimo vybrany dodavatel bez vyuziti poddodavatele:

e grafické zpracovani grafickych praci;
e creative development;
e strategické planovani.

c) Udaje uvedené v jednotlivych &astech zadavaci dokumentace vymezuji z&vazné pozadavky
zadavatele na plnéni vefejné zakazky. Témito podklady je u€astnik povinen se fidit pfi zpracovani
nabidky a pfedkladani informaci o kvalifikaci.

d) Zadavatel nepfipousti varianty nabidek podle § 102 ZZVZ.
e) Zadavatel muze zruSit zadavaci fizeni v pfipadech podle § 127 ZZVZ.

f) Zadavatel mUze vyloucit UcCastnika zadavaciho fizeni, ktery je akciovou spoleénosti nebo ma
pravni formu obdobnou akciové spole¢nosti a nema vydany vyluéné zaknihované akcie (§ 48
odst. 7 ZZVZ).

g) Zadavatel muze zménit, upfesnit nebo doplnit zadavaci podminky v zakonné Ihité postupem dle
ZZNZ.

h) Zadavatel neposkytuje nahradu nakladu, které u€astnik vynaloZi na u€ast v zadavacim fizeni.

i) Zadavatel m(ze posunout terminy realizace, pokud jsou stanoveny pevnym datem a dojde
k prdtahim se zadanim vefejné zakazky.

j) Od 18. 10. 2018, jsou ve smyslu § 279 odst. 2 ZZVZ zadavatel a dodavatel povinni spolu
komunikovat vyhradné elektronickou formou (pies elektronicky nastroj E-ZAK v ramci
zadavatelského profilu zadavatele, prostiednictvim datové schranky nebo emailovou cestou
s elektronickym podpisem). Na komunikaci, kterda bude zadavateli zaslana jinou nez
elektronickou cestou, nebude bran zietel.

Vybrany dodavatel

a) Zadavatel timto upozornuje, Ze je dle ustanoveni § 48 odst. 9 ZZVZ povinen vylougit u¢astnika
zadavaciho fizeni, pokud je tento akciovou spole€nosti nebo ma formu obdobnou akciové
spole€nosti a nema vydany vyluéné zaknihované akcie v pfipadé, Ze by se stal vybranym
dodavatelem. Pokud se vybranym dodavatelem stane U€astnik zadavaciho fizeni, ktery je akciovou
spole€nosti nebo ma pravni formu obdobnou akciové spole¢nosti a ma sidlo v zahrani¢i, bude
zadavatelem pozadan, aby ve stanovené Ih(té predlozil pisemné &estné prohlaseni o tom, které
osoby jsou vlastniky akcii, jejichZz souhrnna jmenovita hodnota pfesahuje 10% zakladniho kapitalu
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tohoto uCastnika zadavaciho fizeni, zarovenl s uvedenim zdroje, z néhoz udaje o velikosti podilu
akcionaru vychazeji.

b) Vybrany dodavatel je dale povinen mit po celou dobu platnosti a u¢innosti ramcové dohody vzeslé z
tohoto zadavaciho fizeni uzaviené smlouvy se tfetimi stranami, které mu umozni prabézny, pfimy
pfistup a vyuzivani aktualniho €i aktualnich:

e medialnich dat o sledovanosti TV a internetu, &tenosti tisku a poslechovosti radii v CR;

e monitoringu reklamnich investic v TV, tisku, rozhlasu, internetu a out of home mediich v CR;

e dat z kontinualniho lifestylového vyzkumu populace CR — Market & Media & Lifestyle pro
CR.

c) Zadavatel dale upozorriuje, ze dle ¢l. XIV zavazného navrhu ramcové dohody je vybrany dodavatel
povinen mit po celou dobu plnéni ramcové dohody uzavienou pojisthou smlouvu na
min. 10.000.000,- K¢, jejimz pfedmétem je pojisténi odpovédnosti za Skodu vzniklou jeho
podnikatelskou €innosti pfi plnéni z této vefejné zakazky. Vybrany dodavatel je povinen doklad o
uzavieni uvedené pojistné smlouvy predlozit zadavateli nejpozdéji pfi uzavieni /ramcové dohody.
NedoloZeni dokladu o uzavfeni pojistné smlouvé bude povazovano za neposkytnuti fadné
soucinnosti k uzavieni smlouvy/rdmcové dohody.

d) Vybrany dodavatel, ktery je pravnickou osobou, bude povinen pfed podpisem smlouvy zadavateli
predlozit informaci o tom, zda je vybrany dodavatel mikropodnik, maly podnik nebo stfedni podnik
dle Provadéciho nafizeni komise /EU/2016/7 ze dne 5. 1. 2016, kterym se zavadi standardni
formular jednotného evropského osvédceni pro vefejné zakazky.

e) Vybrany dodavatel, ktery je pravnickou osobou a neni zapsan v evidenci Udaji o skute¢nych
majitelich, bude povinen v souladu s § 122 odst. 5 ZZVZ pfed podpisem smlouvy zadavateli
predlozit:

a. identifikaéni udaje vSech osob, které jsou jeho skute€nym majitelem podle zakona o
nékterych opatfenich proti legalizaci vynosU z trestné ¢innosti a financovani terorismu

b. doklady, z nichz vyplyva vztah vSech osob podle pismene a) k dodavateli; témito doklady
jsou zejména

1. vypis z obchodniho rejstfiku nebo jiné obdobné evidence,
2. seznam akcionard,

3. rozhodnuti statutarniho organu o vyplaceni podilu na zisku,
4

spole€enska smlouva, zakladatelska listina nebo stanovy.

D. POZADAVKY NA ZPUSOB ZPRACOVANI NABIDKOVE CENY

Nabidkova cena bude stanovena pro danou dobu pInéni jako cena nejvySe pfipustna (s vyjimkou nize
uvedeného), a to se zapocltenim veSkerych dodavek, praci, Cinnosti, ostatnich nakladu, rizik, zisku,
finannich vlivi (napf. inflace) po celou dobu realizace pfedmétu plnéni vefejné zakazky v souladu
s podminkami uvedenymi v zadavaci dokumentaci a v zavazném navrhu smlouvy.

Pro zpracovani nabidkové ceny ucastnik pouzije ,,Tabulku pro vypocet nabidkové ceny“ (pfiloha €.
4 této ZD), koncipovanou jako souhrnny polozkovy rozpocet, kde u€astnik naceni vSechny pozadované
polozky. Zpracovani ceny v jiné nez predepsané struktufe bude hodnoceno jako nesplnéni podminek
zadavaciho fizeni.

Nabidkova cena bude rozé¢lenéna nasledovné:

- Nabidkova cena (= celkova cena, tj. cena za cely pfedmét pinéni vefejné zakazky) v K& bez
DPH, samostatné sazba DPH, vySe DPH v K¢ a celkova cena v&etné DPH.

Pokud ucastnik oceni kteroukoliv ¢ast nabidkové ceny nulovou nebo mimofadné nizkou nabidkovou
cenou, bude pozadan o pisemné zdlvodnéni zplsobu stanoveni mimoradné nizké nabidkové ceny dle §
113 odst. 4 ZZVZ, ptipadné o objasnéni udaja dle § 46 ZZVZ.

Dan z pfidané hodnoty bude vypoétena dle pfisludnych pravnich predpist CR platnych ke dni podani
nabidky.

Nabidkova cena mulze byt ménéna pouze v souvislosti se zménou danovych pfedpisli. Pfipadné
prekro€eni nabidkové ceny je mozné jen pokud bude v souladu se ZZVZ.
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E. PRAVIDLA PRO HODNOCENI NABIDEK

Nabidky u¢astnikd budou hodnoceny ve smyslu § 114 odst. 1 ZZVZ podle jejich ekonomické vyhodnosti.

Hodnoceni nabidek bude provedeno v souladu s § 114 odst. 2 ZZVZ podle ekonomické vyhodnosti,
ktera bude hodnocena na zakladé nejvyhodnéjsiho poméru nabidkové ceny a kvality.

Kritéria hodnoceni, na zakladé kterych budou nabidky hodnoceny, jsou:

e Nabidkova cena 40 %
o Kvalita pfipadové studie 60 %
Kritérium ¢. 1 Nabidkova cena (vaha kritéria — 40 %)

Pro vyhodnoceni tohoto kritéria hodnoceni zadavatel pozaduje v nabidce predlozit vySi nabidkové ceny
v Elenéni a za podminek uvedenych v pfiloze &. 4 této ZD (Tabulka pro vypocet nabidkové ceny).

pfislusné hodnocené nabidky.

Vzorec kriterialni matice pro kritérium &. 1:

(1 nejvyhodnéjsi nabidka, tj. nabidka s nejnizéi nabhidkowvou n:enn:-u:l tha Leitéria (0.4
B ¥ nabidkova cena hodnocené nabidky x vaha kritéria (0.4)

Kritérium ¢. 2 Kvalita pfipadové studie (vaha kritéria - 60 %)

Pro vyhodnoceni tohoto kritéria hodnoceni zadavatel pozaduje v nabidce predlozit pisemné zpracovani
pfipadové studie, jejiz vzorové zadani je uvedeno v pfiloze &. 6 této ZD. Ugastnik doloZi v ramci
nabizeného zpracovani pfipadové studie i ve formatu .DOC, aby bylo mozné pfekontrolovat po¢et znaku
(viz poZadavky na zpracovani uvedené v pfiloze &. 6 této ZD)

Kritérium €. 2 bude hodnoceno nasledujicim zplsobem — zadavatel pfidéli kazdé nabidce ve vztahu ke
kazdému jednomu nize uvedenému subkritériu 0 az 19 nebo 20 bodu (celkové v souctu max. 58 bodu),
kdy vy&5i hodnota znamena lepsi hodnoceni (UspéSnost pfedmétné nabidky v ramci dil€iho kritéria).

Kazdé subkritérium je déleno jesté na tfi nebo Ctyfi hodnotici parametry, kdy kazdy z téchto hodnoticich
parametrid ma nize uvedenou vlastni bodovou $kalu i s popisem, na zakladé ¢eho bude dany hodnotici
parametr zadavatelem hodnocen.

V ramci uvedeného hodnoceni napiSe zadavatel ke kazdému hodnocenému parametru i slovni
vysvétleni bodovani. Nabidka s nejvy$sim celkovym soucétem bodd v ramci jednotlivych subkritérii, resp.
parametru ziska za toto kritérium 100 bodu, pfi¢emz ostatni nabidky ziskaji bodovou hodnotu,
odpovidajici stondsobku poméru bodového ohodnoceni pfislusné hodnocené nabidky a bodového

desetinna mista (napf.: nabidka u€astnika ziskéa souétem za vSechna tfi subkritéria, resp. sou¢tem vSech
hodnoticich parametrd, 45 bodd, pficemz to bude zaroven nejvice bodl ziskanych za kritérium ¢&. 2
v ramci vSech nabidek; zadavatel takové nabidce pfidéli v ramci tohoto hodnoticiho kritéria 100 bodd,
pficemz kazda dal$i nabidka ziska bodovou hodnotu odpovidajici stonasobku poméru bodového

kritéria (tedy 45) — tedy nabidka s celkovym souctem bodl za vSechna tfi subkritéria 40 bodl obdrzi
v celkovém bodovém ohodnoceni tohoto kritéria 88,89 bodu).

Vzorec kriterialni matice pro kritérium ¢. 2:

( 0 hodnocend nabidka ) iha k 06
= sha kritéria (0,
* nejlépe hodnocena nabidka (tzn. nabidka, ktera ziskala v kritériu & 2 nejvice z maximalniho poétu 58 bodd) xvaha kritéria (0.6)
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U pfipadové studie budou hodnoceny tyto parametry: Pocet
bodd
Kvalita analytické €asti a predlozené komunikaéni a medialni strategie 0-19
a. Kvalita analyzy a schopnost vyvodit dilezité zaveéry (Insight) (0-3-5-7)
b. Volba komunika¢nich kanal(l a nastrojd, navrh mediamixu kampané
(0-3-5-7)
c. Harmonogram aktivit a sestaveni polozkového rozpoctu; bez
eventové ¢asti (0-3-5)
Il. Kvalita kreativniho feseni, klicového vizualu a rozpracovani vizuala do 0-19
jednotlivych mediatypu
a. Navrh kreativniho konceptu kampané (0-3-5-7)
b. Zpracovani klicového vizualu, logotypu a claimu (0-3-5-7)
c. Adaptace klicového vizualu pro navrzeny mediamix (0-3-5)
Il Kvalita navrhu eventu/t 0-20
a. Zpracovani konceptu eventu/( (0-3-5-7)
b. Navrh a odlivodnéni lokace/i (0-3)
c. Dramaturgie eventu/t (0-3-5-7)
d. Sestaveni polozkového rozpoctu (0-3)
V ramci kritéria €. 2 — ,Kvalita pfipadové studie“ bude zadavatel hodnotit kvalitativni urover

nabizeného plnéni na zakladé zpracovaneé pfipadové studie s nazvem ,Oslava vyrocCi 100 let vysilani
Ceského rozhlasu (dale jen ,vyro¢i“) — navrh komplexni komunikaéni strategie, klicového
eventu/l a pripadnych navazujicich akci*.

V subkritériu l. ,Kvalita analytické ¢asti a predlozené komunikaéni a medialni strategie“ bude
zadavatel posuzovat schopnost u€astnika analyzovat souéasnou situaci zadavatele, vyvodit z
této analyzy odpovidajici zavéry a bude posuzovat kvalitu predlozeného navrhu komunikaéni a
medialni strategie uc¢astnika.

V ramci diléiho parametru l.a. ,Kvalita analyzy a schopnost vyvodit diilezité zavéry (Insight)” bude
hodnoceno nasledujici:

e Pochopeni specifik poslani, rozsahu g&innosti a komunikace Ceského rozhlasu véetn& miry
porozumeéni chovani, preferenci a moznosti zasazeni cilové skupiny v dané pfipadove studii.

e Interpretace silnych a slabych stranek stavaijici situace Ceského rozhlasu s ohledem na poradani
vyroCi a definice pfilezitosti a hrozeb.

e Formulace doporuceni, jakym zplsobem strategicky rozvijet komunikaci vyroci.

e Logi¢nost provazani téchto doporuceni s provedenou SWOT analyzou, relevance pro danou
oblast.

Cesky rozhlas, Vinohradska 12 - Praha 2 - 120 99 strana: 13



== Cesky rozhlas

Zadavatel pfidéli hodnotici body za splnéni tohoto kritéria nasledovné:

0 bodl | Navrzené feseni neni v souladu s pozadavky zadavatele nebo jeho forma je samostatné
neakceptovatelnd nebo feSeni nebylo dostate€né navrzeno

3 body | Navrzené feSeni splfiuje pouze ¢astec¢né poZzadavky zadavatele, zadavatel ma k jeho
feSeni nebo zpracovani pfipominky a/nebo vyhrady

5 bodll | Navrzené feseni splriuje vétsinu pozadavk( zadavatele, zadavatel k navrzenému feseni
nema zasadnich pfipominek a/nebo vyhrad

7 bod | Navrzené feseni zcela naplriuje pozadavky zadavatele, vykazuje vyjimecnou kvalitu
fedeni i jeho zpracovani, zadavatel k navrzenému nema pfipominky &i vyhrady

Maximalni pocet bodti za spinéni tohoto kritéria je 7 bodd.

V ramci diléiho parametru I.b. ,Volba komunikaénich kanalG a nastroji, navrh mediamixu kampané*
bude hodnoceno nasledujici:

Propojeni doporu€eni s navrhem komunika¢niho mixu.

Vhodnost navrhu komunikaénich kanalG s ohledem na potencial oslovit cilovou skupinu. Navrh
komunikaénich kanalG tvofi celek, ktery umozni silnou prezentaci zna¢ky Ceského rozhlasu jako
tradi¢niho, ale i moderniho, sebevédomého a nezbytného média.

Adekvatnost vybéru medialnich typ( s ohledem na popis chovani cilové skupiny.

Formulace planu doporu¢eného mediamixu pro prezentaci vyro¢i a popis - zplsob rozvijeni
komunikace vyro€i ve vybranych mediatypech z hlediska medialnich cili a zasahu cilové
skupiny.

Zadavatel pfidéli hodnotici body za splnéni tohoto kritéria nasledovné:

0 bodii | Navrzené feSeni neni v souladu s pozadavky zadavatele nebo jeho forma je samostatné
neakceptovatelna nebo FeSeni nebylo dostate€né navrzeno

3 body | Navrzené feSeni splfiuje pouze Castecné pozadavky zadavatele, zadavatel ma k jeho
feSeni nebo zpracovani pfipominky a/nebo vyhrady

5 bodli | Navrzené feseni splfiuje vétSinu pozadavk( zadavatele, zadavatel k navrzenému feseni
nema zasadnich pfipominek a/nebo vyhrad

7 bodti | NavrZené feSeni zcela naplfiuje poZzadavky zadavatele, vykazuje vyjime¢nou kvalitu
feSeni i jeho zpracovani, zadavatel k navrzenému nema pfipominky &i vyhrady

Maximalni pocet bodti za spinéni tohoto kritéria je 7 bodd.

Vramci dil¢iho parametru l.c. ,Harmonogram aktivit a sestaveni polozkového rozpoétu; bez
eventové €asti“ bude hodnoceno nasledujici:

Kvalita zpracovaného harmonogramu aktivit.
RealistiCnost a prehlednost zpracovani polozkového rozpoctu, vhodnost jeho ¢lenéni.

Zadavatel pfidéli hodnotici body za spInéni tohoto kritéria nasledovné:

0 bodii | Navrzené feSeni neni v souladu s pozadavky zadavatele nebo jeho forma je samostatné
neakceptovatelna nebo FeSeni nebylo dostate€né navrzeno

3 body | Navrzené feSeni splfiuje pouze Casteéné pozadavky zadavatele, zadavatel ma k jeho
feSeni nebo zpracovani pfipominky a/nebo vyhrady

5 bodll | Navrzené feseni zcela naplfiuje pozadavky zadavatele, zadavatel k navrzenému feseni
nema zasadnich pfipominek a/nebo vyhrad

Maximalni po¢et bodti za spinéni tohoto kritéria je 5 bodd.
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V subkritériu 2. , Kvalita kreativniho feseni, klicového vizualu a rozpracovani vizuali do
jednotlivych mediatypu“ bude zadavatel posuzovat kvalitu predlozenych kreativnich navrh.

»

V ramci dil¢iho parametru ll.a. ,Navrh kreativniho konceptu kampané“ bude hodnoceno nasleduijici:

e Kreativita doporuceni a navrhi vychazejici a logicka provazanost s komunikacni strategii.
e Kompletnost a srozumitelnost popisu navrzenych doporuceni.
e Respekt ke specifikaci komunikace Ceského rozhlasu a zpGsob jejiho kreativniho rozvoje.

Zadavatel pfidéli hodnotici body za splnéni tohoto kritéria nasledovné:

0 bodi | Navrzené feseni neni v souladu s pozadavky zadavatele nebo jeho forma je samostatné
neakceptovatelnd nebo feseni nebylo dostatecné navrzeno

3 body | Navrzené feSeni splfiuje pouze ¢astec¢né poZzadavky zadavatele, zadavatel ma k jeho
feSeni nebo zpracovani pfipominky a/nebo vyhrady

5 bodll | Navrzené feseni splriuje vétsinu pozadavk( zadavatele, zadavatel k navrzenému feseni
nema zasadnich pfipominek a/nebo vyhrad

7 bodtii | NavrZené feSeni zcela naplfiuje poZzadavky zadavatele, vykazuje vyjime¢nou kvalitu
feSeni i jeho zpracovani, zadavatel k navrzenému nema pfipominky &i vyhrady
Maximalni pocéet bodti za spinéni tohoto kritéria je 7 boddl.

V ramci diléiho parametru Il.b. ,Zpracovani kliCového vizualu, logotypu a claimu“ bude hodnoceno
nasledujici:

e Napaditost, originalita, odliSitelnost a zapamatovatelnost navrha.

e potencial pfitdhnout pozornost cilové skupiny.

e Prehlednost a srozumitelnost navrh, relevantnost sdéleni a jeho informaéni hodnota.

e Potencial feSeni pfedat komunikaéni sdéleni a vhodnost uziti jako jednotici prvek pro veskeré

doprovodné aktivity.
o Dodrzeni pravidel vychazejici z manualu vizualniho stylu Ceského rozhlasu.

Zadavatel pfidéli hodnotici body za spInéni tohoto kritéria nasledovné:

0 bodii | Navrzené feSeni neni v souladu s pozadavky zadavatele nebo jeho forma je samostatné
neakceptovatelna nebo FeSeni nebylo dostate€né navrzeno

3 body | Navrzené feSeni splfiuje pouze Casteéné pozadavky zadavatele, zadavatel ma k jeho
feSeni nebo zpracovani pfipominky a/nebo vyhrady

5 bodill | Navrzené feSeni splfiuje vétSinu pozadavk( zadavatele, zadavatel k navrzenému feSeni
nema zasadnich pfipominek a/nebo vyhrad

7 bodii | Navrzené feSeni zcela naplfiuje pozadavky zadavatele, vykazuje vyjime¢nou kvalitu
feSeni i jeho zpracovani, zadavatel k navrzenému nema pfipominky &i vyhrady
Maximalni pocet bodti za spinéni tohoto kritéria je 7 bodd.

V ramci dil¢iho parametru Il.c.,Adaptace klic¢ového vizualu pro navrzeny mediamix“ bude hodnoceno
nasledujici:
e Zpracovani navrha vizuald s ohledem na respekt k specifickym vlastnostem a moznostem
kazdého mediatypu (napf. velikost pisma, mnozstvi textu apod.).
e Inovativnost a vyuzivani nejnovéjSich poznatkd o plUsobeni jednotlivych mediatypt na cilové
skupiny.

Zadavatel pfidéli hodnotici body za spinéni tohoto kritéria nasledovné:

0 bodii | Navrzené feSeni neni v souladu s pozadavky zadavatele nebo jeho forma je samostatné
neakceptovatelna nebo FeSeni nebylo dostate€né navrzeno

3 body | Navrzené feSeni splfiuje pouze Castecné pozadavky zadavatele, zadavatel ma k jeho
feSeni nebo zpracovani pfipominky a/nebo vyhrady

5 bodli | Navrzené feSeni zcela napliuje poZzadavky zadavatele, zadavatel k navrzenému feSeni
nema zasadnich pfipominek a/nebo vyhrad

Maximalni pocet bodl za spinéni tohoto kritéria je 5 bodd.
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V subkritériu 3. ,Kvalita navrhu eventu/G“ bude zadavatel posuzovat kvalitu planu hlavniho

eventu,

vé. jeho kreativniho feseni, pripadné jednotlivych dalSich navazujicich akci a moznych

doprovodnych aktivit.

V ramci diléiho parametru lll.a. ,Zpracovani konceptu eventu/a“ bude hodnoceno nasledujici:

Pochopeni specifik komunikace v oblasti eventu.

Formulace doporuceni jaky event a doprovodné akce pofadat, srozumitelnost a realizovatelnost
téchto doporuceni.

Pojmenovani vyhod navrzeného feSeni a popis rizik, ktera z nich vyplyvaji v€etné rozepsani
zplsobu jejich eliminace.

Srozumitelnost popisu postaveni eventu vramci celkového komunikaéniho mixu a jeho
integrované propojeni s dalSimi aktivitami.

Integrace navrhu do celkového komunikaéniho mixu a logi¢nost propojeni s dal$imi aktivitami.

Zadavatel pridéli hodnotici body za splnéni tohoto kritéria nasledovné:

0 bodii | Navrzené feSeni neni v souladu s pozadavky zadavatele nebo jeho forma je samostatné
neakceptovatelna nebo FeSeni nebylo dostateéné navrzeno

3 body | Navrzené feSeni splfiuje pouze Castecné pozadavky zadavatele, zadavatel ma k jeho
feSeni nebo zpracovani pfipominky a/nebo vyhrady

5 bodli | Navrzené feseni splfiuje vétSinu pozadavk( zadavatele, zadavatel k navrzenému feseni
nema zasadnich pfipominek a/nebo vyhrad

7 bodii | Navrzené feSeni zcela naplfiuje pozadavky zadavatele, vykazuje vyjime¢nou kvalitu
feSeni i jeho zpracovani, zadavatel k navrzenému nema pfipominky &i vyhrady

Maximalni pocet bodti za spinéni tohoto kritéria je 7 bodd.

V ramci diléiho parametru lll.b. ,Navrh a odlvodnéni lokace/i“ bude hodnoceno nasledujici:

Srozumitelnost popisu a odldvodnéni zvolené lokace eventl a pfipadnych doprovodnych akci,
vhodnost vybéru lokace s ohledem na potencial uspofadani eventl tohoto typu.

Zadavatel pfidéli hodnotici body za spInéni tohoto kritéria nasledovné:

0 bodd | Navrzené feseni neni v souladu s poZzadavky zadavatele, jeho forma je
neakceptovatelna, feSeni nebylo navrZzeno

3 body NavrZené feSeni splfiuje poZadavky zadavatele, zadavatel k navrZzenému feSeni nema
pfipominky ani vyhrady

Maximalni pocet bodt za spinéni tohoto kritéria jsou 3 body.

V ramci diléiho parametru lll.c. ,Dramaturgie eventu/a“ bude hodnoceno nasledujici:

Srozumitelnost popisu planované dramaturgie eventu.

Logika vystavéni pribéhu eventu.

Adekvatnost programu s ohledem na cilovou skupinu.

Visibilita znagky Cesky rozhlas jako pofadatele eventu.

Zadavatel pfidéli hodnotici body za splnéni tohoto kritéria nasledovné:

0 bodd | Navrzené feseni neni v souladu s pozadavky zadavatele nebo jeho forma je samostatné
neakceptovatelna nebo FeSeni nebylo dostate€né navrzeno

3 body | Navrzené feSeni splfiuje pouze Castecné pozadavky zadavatele, zadavatel ma k jeho
feSeni nebo zpracovani pfipominky a/nebo vyhrady

5 bodli | Navrzené feseni splfiuje vétSinu pozadavk(l zadavatele, zadavatel k navrzenému reseni
nema zasadnich pfipominek a/nebo vyhrad

7 bodii | Navrzené feSeni zcela naplfiuje pozadavky zadavatele, vykazuje vyjimecénou kvalitu
feSeni i jeho zpracovani, zadavatel k navrzenému nema pfipominky &i vyhrady

Maximalni pocet bodu za spinéni tohoto kritéria je 7 bodu.
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V ramci dil¢iho parametru lll.d. ,Sestaveni polozkového rozpoétu“ bude hodnoceno nasledujici:

e Kvalita, dostateéna podrobnost, srozumitelnost a realisticnost zpracovaného polozkového
rozpoctu eventu/u ¢i pfipadnych doprovodnych aktivit.

Zadavatel pridéli hodnotici body za spInéni tohoto kritéria nasledovné:

0 bodl | Navrzené feseni neni v souladu s poZzadavky zadavatele, jeho forma je
neakceptovatelna, feSeni nebylo navrzeno

3 body | Navrzené feSeni splfiiuje poZzadavky zadavatele, zadavatel k navrzenému Fe$eni nema
pfipominky ani vyhrady

e  Maximalni pocet bodd za splnéni tohoto kritéria jsou 3 body.

V ramci celkového hodnoceni nabidek podle § 115 ZVZ pfidéli zadavatel kazdé nabidce v kazdém
samostatném kritériu 0 az 100 bodu, kdy vy$Si hodnota znamena lepsi hodnoceni. Hodnoty pfidélenych
bodu u jednotlivych nabidek v jednotlivych kritériich budou nasledné upraveny vynasobenim vahou
prisluSsného kritéria, pficemz vysledné Cislo bude zaokrouhleno na dvé desetinna mista (napf. 50 %
znamena nasobek 0,5). Teprve poté budou body u kazdé nabidky secteny, €imz vznikne celkové bodové
hodnoceni kazdé nabidky, podle kterého bude uréeno vysledné poradi vSech hodnocenych nabidek.

Ekonomicky nejvyhodnéjsi nabidkou bude nabidka, ktera ziska nejvy$si pocet bodl souctem za
obé kritéria hodnoceni.

F. JISTOTA

Zadavatel nepozaduje poskytnuti jistoty podle § 41 ZzZVZ.

G. POZADAVKY NA ZPUSOB PODANIi A OBSAH NABIDKY

Pripadné nedodrzeni zplsobu podani nabidky (tzn. pokud dodavatel poda nabidku jinym nez nize
uvedenym zpusobem) bude zadavatelem povazovano za nesplnéni podminek uUcasti v zadavacim
fizeni.

. Pozadavky na zpUsob podani nabidky

Nabidky v elektronické podobé je uc€astnik povinen zaslat prostrednictvim elektronického
nastroje EZAK. Zadavatel neni provozovatelem tohoto elektronického nastroje, ale je pouze
jeho uzivatelem. VesSkeré informace tykajici se postupu odeslani nabidek jsou podrobné
popsany v  ,uzivatelské pfiruéce“ volné dostupné v systému EZAK (viz.
https://verejnezakazky.rozhlas.cz/data/manual/EZAK-Manual-Dodavatele.pdf).

Zadavatel upozoriiuje dodavatele, Ze provozovatel zadavatelského profilu E-ZAK se zapojil do
projektu tzv. funkéniho elektronického nastroje (FEN). Pro podani nabidky je nezbytné
registrace ze strany dodavatele pravé v nastroji FEN. Dle informaci zadavatele mlize tato
registrace trvat fadové i nékolik dni, a proto zada dodavatele, aby této skute€nosti vénovali
nalezitou pozornost. Zadavatel neni schopen priibéh registrace dodavatele v nastroji FEN
nikterak ovlivnit. Vice k registraci v nastroji FEN na str. 15 — 16 uzivatelské pfiru¢ky dostupné na
Uvodni strance zadavatelského profilu Ceského rozhlasu.

Ugastnik vlozi svoji nabidku do prostiedi systému EZAK pied uplynutim lhity pro podani
nabidek. Elektronicky nastroj zadavatele je dostupny na webové adrese
https://lverejnezakazky.rozhlas.cz/contract index.html.

a) V nabidce musi byt uvedeny identifikaCni idaje uc€astnika (viz. pfiloha €. 1 — Kryci list nabidky).

b) Nabidka véetné veskerych dokumentt a pfiloh bude zpracovana v ¢eském jazyce. Doklady mohou
byt pfedloZzeny také v jazyce slovenském. Doklady o vzdélani mohou byt pfedloZzeny v latinském
jazyce bez predkladu.

c) Dodavatel mlize podat v zadavacim Fizeni jen jednu nabidku. Dodavatel, ktery podal nabidku v
zadavacim fizeni, nesmi byt souCasné osobou, jejimZ prostfednictvim jiny dodavatel v tomtéz
zadavacim fizeni prokazuje kvalifikaci. Zadavatel vylou¢i u€astnika zadavaciho fizeni, ktery podal
vice nabidek samostatné nebo spole¢né s jinymi dodavateli, nebo podal nabidku a soucasné je
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osobou, jejimz prostfednictvim jiny u€astnik zadavaciho fizeni v tomtéz zadavacim fizeni prokazuje
kvalifikaci.

Il. Obsah nabidky

Nabidka bude sefazena v uvedeném poradi do téchto oddilt:

. Kryci list nabidky (pfiloha €. 1 této ZD)

. Obsah nabidky

. Prokazani kvalifikace
e Zakladni zpusobilost
e Profesni zplsobilost
e Ekonomicka kvalifikace
e Technicka kvalifikace

. Dokumenty k vyhodnoceni nabidky (pfiloha &. 4 této ZD — Tabulka pro vypocet nabidkové ceny;
pripadové studie uc¢astnika)

. Navrh ramcové dohody v&etné vSech pfiloh, pokud tyto pfilohy jiz nebyly pfedlozeny v jiné ¢asti nabidky

. Ostatni doklady vztahujici se k pfedmétu plnéni vefejné zakazky (doklady, které nelze podfadit pod
nékterou z pfedchozich kategorii)

H. LHUTY A MiISTO PRO PODANI NABIDEK, OTEVIRANiI NABIDEK,
LHUTY ZADAVACIHO RIZENi

. Zpusob a misto podani nabidek

Nabidku Ize podat pouze elektronicky pfes nastroj EZAK dle postupu popsaného v &asti G. této ZD.

Il. Lhity a terminy zadavaciho fizeni, otevirani nabidek
Lhuta pro podani nabidek: 31. 7. 2020 do 12:00 hodin.

Otevirani nabidek probéhne bezodkladné po uplynuti Ihiity pro jejich podani za pfitomnosti ¢lenu
komise pro otevirani nabidek zadavatele. Otevirani nabidek je neverejné.

Nabidky, které budou zadavatelem obdrzeny po |h(té pro podani nabidek, se nepovazuji za podané a
v prubéhu zadavaciho Fizeni k nim nebude zadavatel pfihlizet.

l. VYSVETLENI ZADAVACI DOKUMENTACE, PROHLIDKA MISTA
PLNENI

I. Vysvétleni zadavaci dokumentace podle § 98 Z7ZVZ

Dodavatel je opravnén po =zadavateli pisemné (elektronicky) poZadovat vysvétleni zadavaci
dokumentace. Pisemna zadost musi byt zadavateli doru¢ena nejpozdéji 8 pracovnich dni pied
uplynutim Ihlty pro podani nabidek, a to:

e e-mailem, ktery je opatien elektronickym podpisem,
e nebo prostfednictvim datové schranky,
e nebo prostfednictvim elektronického nastroje EZAK.

Zadavatel odeSle vysvétleni zadavaci dokumentace v souladu s § 98 ZZVZ nejpozdéji do 3 pracovnich
dnl ode dne doruceni zadosti. Zaroven zadavatel uverejni vysvétleni zadavaci dokumentace, vcetné
pfesného znéni zadosti bez identifikace pfislusného dodavatele, na profilu zadavatele
https://verejnezakazky.rozhlas.cz.

Il. Prohlidka mista plnéni podle § 97 ZZVZ

Prohlidka mista pInéni neni pro plnéni vefejné zakazky &i zpracovani nabidky nezbytna, z tohoto duvodu
neni organizovana.
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J. OCHRANA OSOBNICH UDAJU

Zadavatel dale v souladu se zakonem ¢&. 110/2019 Sb., o zpracovani osobnich udaji, ve znéni
pozdéjSich predpisli, smérnici Evropského parlamentu a Rady 95/46/ES ze dne 24. 10. 1995 o ochrané
fyzickych osob v souvislosti s ochranou osobnich Gdaju po dobu trvani jeji Ucinnosti a v souladu
s nafizenim Evropského parlamentu a Rady EU 2016/679 ze dne 27. 4. 2016 o ochrané fyzickych osob
v souvislosti se zpracovanim osobnich Gdaji a o volném pohybu téchto Udaji a o zruSeni smérnice
95/46/ES (dale jen ,GDPR®) od data jeho ucinnosti uvadi, Ze osobni uUdaje pfedané ucastnikem
zadavateli zadavatel zpracovava za ucCelem fadného hodnoceni podanych nabidek a splnéni dalSich
zakonnych povinnosti zadavatele ulozenych zakonem ¢&. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakazek
v platném znéni, pficemz zadavatel je spravcem osobnich udaji ve smyslu obecné zavaznych pravnich
predpisa.

Osobni Udaje bude zadavatel jako spravce osobnich udaju zpracovavat jako souc¢ast nabidky, a to bud
ve spisovné listinnych dokumentl a archivu spravce, nebo v interni elektronické databazi ve smyslu
ustanoveni § 211 ve spojeni s ustanovenim § 279 odst. 2 ZZVZ v ramci uUtvaru spravce fesiciho vefejné
zakazky.

Ke spisovné listinnych dokument(, archivu i k interni elektronické databazi maji pfistup pouze
zameéstnanci spravce feSici vefejné zakazky resp. pracovnici spisovny a archivu. Osobni udaje nebudou
zasadné pfedavany jinym osobam, s vyjimkou pfedani podle zakona.

Nabidky uGcastniki a dokumenty souvisejici s nabidkami uc¢astnikli obsahujici osobni udaje budou
skartovany (a osobni udaje zlikvidovany) v terminech stanovenych zakonem a spisovym fadem spravce.
Subjekty osobnich udajd maiji pravo pozadat spravce o informaci o zpracovani svych osobnich Udaju.
Zjisti-li nebo budou-li se subjekty osobnich udaji domnivat, Ze spravce provadi zpracovani jejich
osobnich Gdaju v rozporu s pravnimi pfedpisy, mohou pozadat spravce o vysvétleni, a/nebo pozadat,
aby spravce odstranil takto vznikly stav. Spravce taktéz pro tyto ucCely zfizuje funkci povéfence pro
ochranu osobnich udaji (kontakt: poverenec@rozhlas.cz, popf. dalsi informace na webové adrese
www.rozhlas.cz). Pokud jsou subjekty osobnich Udaji presvédcéeny, Ze spravce porusil pfi spravovani
jejich osobnich tdajd jemu uloZené povinnosti zakonem, mohou se obratit na Ufad pro ochranu osobnich
udaju.

K. PRILOHY A DALSI SOUCASTI ZADAVACI DOKUMENTACE

Pfiloha €. 1 — Kryci list nabidky

PFiloha &. 2 — Cestné prohlaseni

Pfiloha €. 3 — Zavazny navrh rdmcové dohody
Pfiloha €. 4 — Tabulka pro vypoc&et nabidkové ceny
Pfiloha €. 5 — Technicka specifikace

Pfiloha €. 6 — Zadani pfipadové studie

Pfiloha €. 7 — Checklist spInéni povinnosti dodavatele

L. OSOBY ODLISNE OD ZADAVATELE PODILEJICi SE NA PRIPRAVE
ZADAVACI DOKUMENTACE

Zadavatel ke zpracovani celé zadavaci dokumentace vCetné vSech pfiloh vyuzil kromé vlastnich
zaméstnancu i sluzeb medialniho experta a konzultanta Ing. Marka Buchty M.B.A. (www.mediaaudit.cz).
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