Dodatek ¢. 1 k ramcové smlouvé na zajisténi reklamnich kampani pro
Cesky rozhlas
(dale jen jako ,,Dodatek®)

uzaviené dne 15.8.2012
Smluvni strany:

Cesky rozhlas )
zfizen zakonem ¢. 484/1991 Sb., o Ceském rozhlasu

Se sidlem: Vinohradska 12, 120 99 Praha 2, Ceska republika
Jednajici: Mgr. art. Peterem Duhanem, generalnim feditelem
Kontaktni osoba: Jakub Cizek, MgA.

Kontaktni e-mailova adresa: jakub.cizek@rozhlas.cz

Bankovni spojeni: Raiffeisenbank a. s

Cislo a&tu: 1001040797/5500

IC: 45245053

DIC: CZ45245053

(dale jen “klient”)
na strané jedné
a

Obchodni firma:

Ogilvy & Mather spol. s r.o.
zapsana v Obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil C, viozka 11330

Se sidlem: Privozni 2A, &.p. 1064, 170 00 Praha 7

Jednajici: Ing. Jan Hendrychem a Ing. Ladislavem Bagou jednateli
spoleénosti

Kontaktni osoba: Ing.Ondrej Obluk, MBA

Kontaktni e-mailova adresa: ondrej.obluk@ogilvy.com

Bankovni spojeni: Citibank Europe plc, organiza¢ni slozka

Cislo uétu: 2050490203/2600

G 45794511

DIC: CZ 45794511

a

Obchodni firma:
Nydrle Digital s.r.o.
zapsana v obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil C, vlozka 99365

Se sidlem: Vydehradska 1349/2, 128 00 Praha 2
Jednajici: Michalem Nydrle, jednatel

Kontaktni osoba Kristina Poldkova, 734 705 634
Kontaktni e-mailova adresa: kristina.polakova@nydrle.net
Bankovni spojeni: Raiffeisenbank a. s

Cislo u&tu: 1536644001/5500

1€; 271 408 49

DIC: CZ271 408 49



Obchadni firma:
Proximity Prague s.r.o
zapsand v obchodnim rejstiiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil C, viozka 17442

Se sidlem: Kfizikova 34, 186 00 Praha 8

Jednajici: Ing. Petrem Secem, jednatelem spole€nosti
Kontaktni osoba David Sroka

Kontaktni e-mailova adresa: david.sroka@proximity.cz

Bankovni spojeni: UniCredit Bank Czech Republic, a.s.

Cislo aétu: 32555000/2700

IC: 48582085

DG CZ48582085

(dale spoleéné jen ,,agentury” nebo kazdy samostatné jen ,,agentura“)

na strané druhé

se dohodly na zméné ramcové smlouvy v nasledujicim rozsahu:

1. Pfedmét Dodatku

1.1. Pfedmétem tohoto Dodatku je rozdéleni reklamnich sluzeb do tfi zakladnich segmentl
s ohledem na prostiedi, ve kierém se reklamni sluZby realizuji — ATL, BTL a Digital, dohoda
smluvnich stran o tom, Ze predmétem diléi zakazky muze byt opakované poskytovani
reklamnich sluzeb v ramci uritého segmentu a dale dohoda o podminkach, za kterych se
poskytovani reklamnich sluzeb realizuje.

1.2.  Smluvni strany se dohodly, Ze se od u&innosti tohoto Dodatku se méni &l. 1 odst. 1.1
ramcové smlouvy a zni takto:

Predmétem této smlouvy je vsouladu s § 11 zadkona €. 137/2006 Sb., o vefejnych
zakazkach, uprava podminek tykajicich se jednotlivych diléich smluv na zajisténi

o jednorazovych reklamnich kampani nebo

e opakovaného poskytovani reklamnich sluzeb v pfisluSném segmentu reklamnich
sluzeb na obdobi nejdéle dvou let

uzavienych na zakladé této smlouvy mezi klientem a jednou z agentur, kterd bude
vybrana postupem podle €l. 3 této smlouvy.

1.3.  Smluvni strany se dohodly, Ze se od ucinnosti tohoto Dodatku doplriuje €l. 1 odst. 1.3
ramcové smlouvy o dal§i pismena m), n) a o) nasledujiciho znéni:

m) ATL reklamni sluzby jsou vSestranné reklamni sluzby véetné planovani a nakupu
medialniho prostoru, které se realizuji v masmédiich. Masmédii se rozumi reklamni prostor
v tzv. masovych médiich - TV a rozhlasové stanice, inzerce v tisténych titulech — denicich



a magazinech, pfip. jejich online verzich, instore/outdoor mediich, kinech. Rovnéz tak
nestandardni komunikacni aktivity typu WoM, viral komunikace apod. Sou&ésti ATL sluzeb
mizZe rovnéz byti navrh komunikaéni a medialni strategie pro dané reklamni prostredni.

n) BTL reklamni sluiby jsou vsestranné reklamni sluzby véetné planovani a nakupu
medialniho prostoru, které se realizuji v pfimém kontaktu s potencionalnim & stavajicim
zaékaznikem zejmeéna prostfednictvim promocnich akci, roadshow, e-mailu, merchandisingu,
dopisu, oslovovani prostiednictvim SMS, MMS, pomoci reklamnich letak(l. BTL reklamni
sluzby rovnéZz zahrnuji akce konané na podporu reklamni kampané (napf. tiskova
konference ke spusténi kampané ¢&i jiné akce pro posluchate), dale zahrnuje
promotion/soutéze — jejich navrh véetné produkéniho zajisténi (realizace) a CRM aktivity
(koncept komunikace s posluchaci, sbér dat a generovani databaze, realizace jednotlivych
krok() apod. Soucéasti BTL sluzeb mUZe rovnéz byti navrh komunikagni a medidlni strategie
pro dané reklamni prostiedi.

0) DIGITAL reklamni sluzby jsou vSestranné reklamni sluzby véetné planovani a nakupu
medialniho prostoru, které se realizuji v online prostfedi a které spocivaji zejména ve vyvoji
online formatl s klicovym vizudlem (bannery &i jiné stat./dyn. formaty pro online (internet) a
mobile uziti a méfeni dopadu (statistiky, konverzni poméry atd). Web microsite (specialni
webova stranka ke kampani), obdobné aplikace (online/mobile aplikace — napf. souté
technicky na platform& mobilnich telefonl a socialnich siti), strategie komunikace na
socialnich sitich, navrhy PPC kampani (pay per click). Rovné&Z tak nestandardni
komunikacni aktivity typu WoM, viral komunikace v online prostfedi apod. Souéasti Digital
sluzeb miiZze rovnéZ byt navrh komunikaéni a medialni strategie pro dané reklamni
prostfedi.

1.4.  Smluvni strany se dohodly, Ze se se méni &l. 2 odst. 2.4 ramcové smlouvy a od u&innosti
tohoto Dodatku zni takto:

Diléi smlouva je smlouva uzaviena mezi klientem a agenturou na jednotlivou dil&i vefejnou
zakazku zadavanou na zékladé této ramcové smlouvy. Text diléi smlouvy bude vidy pfilohou
Vyzvy k podani nabidek a v pfipad€, Ze vramci realizace reklamni kampané bude dochéazet
k vytvaieni autorskych dél, mGze obsahovat i licenéni ustanoveni. Diléi smlouva na realizaci
jednorazoveé reklamni kampané je uzaviena na dobu trvani této reklamni kampané. Diléi
smlouva na opakované poskytovani reklamnich sluzeb v pfislu$ném segmentu
reklamnich sluzeb je uzaviena na dobu uréitou, nejdéle vSak na dobu dvou let.
V takovém pfipadé se jednotlivé poskytnuti reklamnich sluzeb na zakladé této smlouvy
povazuje za diléi reklamni kampan a realizuje se na zakladé potvrzené
objednavky/objednavek.

1.5, Smluvni strany se dohodly, Ze se od Gcinnosti tohoto Dodatku doplfiuje &l. 3 odst. 3.2
ramcové smlouvy o pismeno i) nasledujiciho znéni:

Za predpokladu, ze doslo k minitendru, na zékladé kterého byly rozdéleny reklamni
sluzby agenturam dle jednotlivych segment(, vyhrazuje si klient pravo rozhodnout se
realizovat jednorazovou reklamni kampar, kterd obsahuje reklamni sluzby z vice nez
jednoho segmentu, prostfednictvim minitendru, v ramci kterého budou soutézit véechny
tfi agentury nebo zadat realizaci jednotlivych sluZzeb z daného segmentu pfislusné
agentufe. V pfipadé, ze se klient rozhodne pro druhou moznost, kreativni ¢ast reklamni
kampané bude provadét ta z agentur, které nalezi nejvétsi podil z celkové ceny reklamni



kampané. V takovém pfipadé, jsou ostatni agentury povinny pracovat s Autorskymi
materialy vytvofenymi touto agenturou.

1.6.  Smluvni strany se dohodly, Ze se se méni ¢l. 6 ramcové smlouvy odst. 6.2 a od Géinnosti
tohoto Dodatku zni takto:

Cena za realizaci reklamni kampané bude u dil¢ich zakazek nabidnuta agenturou v minitendru v
jeji nabidce, pfip. v e-aukci a bude tak stanovena vzdy pro kazdou jednotlivou diléi zakazku
(smlouvu). V pripadé diléi smlouvy na opakované pinéni je cena reklamnich sluzeb
stanovena na zakladé hodinovych sazeb nabidnutych v ramci minitendru agenturou.
Klient ma préavo s cenou navrZenou agenturou nesouhlasit a v takovém pripadé k uzavieni
smlouvy nedojde. Cena za realizaci reklamni kampané zahrnuje veskeré naklady agentury
spojené s kompletnim pfedmétem pInéni, v€. nakupu médii, agenturnich provizi, apod.

2. Zavérecna ustanoveni
2.1. Tento Dodatek je platny a u€inny dnem jeho podpisu véemi smluvnimi stranami.

2.2. Tato smlouva je vyhotovena v 5 stejnopisech, z nichz kazdad agentura obdrzi jedno
vyhotoveni a klient dvé vyhotoveni. V8echna vyhotoveni maji platnost originalu.

Mgr. aft fPeter Duhan, gener
Cesky ;/ozhlas
(Klienty




P

Agentura Proximity Prague s.r.o
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