Priloha €. 4 — Specifikace - Nakup medialniho prostoru

I. Inzerce v tisténych médiich

Pozadujeme uvést ceny inzeratu ve formatech celostrany a pulstrany (horizontalni) pro
uvedené tituly v konkrétnich kategoriich

Pozice inzeratl jsou predpokladany uvnitf listu, nejde o specialni umisténi nebo specialni
vydani. Pfedpokladame ceny platné pro vydani ve stejny den v tydnu, v tomto pfipadé
pondéli.

Pfedpokladané mnozstvi odbéru tiSténé inzerce: 8 inzeratl (z kazdé kategorie jeden
individualni titul) v dobé jednoho roku.

Minimalni &tenost, kterou tato média musi splfiovat, je uvedena v Tabulce pro vypocet
nabidkové ceny (zadavatel vychazel z dat vyzkumu Media projekt:
http://www.median.eu/cs/wp-content/uploads/docs/mp 2016 4 1g prezentace.pdf a to za
obdobi Q4/2015 — Q1/2016.

Ve v8ech pfipadech se jedna o celobarevné provedeni.

Il. Inzerce ve zpravodajskych serverech

U tohoto typu inzerce pozadujeme uvést cenu za jednu tydenni bannerovou kampan dle
uvedenych specifikaci.

Vybrany format display formatu pro online inzerci: double skyscraper (300x600), pfipadné
megaboard (998x200) nebo square (300x300) pokud double skyscraper uvedeny server
nenabizi. Pozadované umisténi na homepage.. Pocet slidli (vrstev) u banneru typu
double skyscraper (300x600), pfipadné megaboard (998x200) nebo square (300x300)
pozaduje zadavatel min. 2, ale zaroven nesmi prekro€it pocet 4, z toho jeden vzdy musi
obsahovat mandatorni prvky korporatni identity.

PFi ur€ovani jednotlivych serveri zadavatel vychazel ze statistickych informaci o RU serveruq,
které jsou k dispozici na http://www.netmonitor.cz/verejne-vystupy, a to konkrétné za mésic
kvéten 2016. Uchaze pfi stanoveni nabidkovych cen za tydenni bannerovou inzerci bude
vychazet z “Garance poctu zobrazeni za tyden”.

Predpokladané mnozZstvi odbéru inzerce: 3 samostatné tydenni bannerové kampané za
rok na kazdém vybraném serveru.

Kategorie server(, jejichz pozadovanou inzertni plochu pozaduje Zadavatel nacenit a
minimalni RU (redlni uzivatelé), které museji splfiovat: zpravodajstvi — RU minimalné
550 000/mésic

lil. Inzerce na outdoorovych plochach (billboard)

U inzerce na outdoorovych plochach (billboard) uchazeé¢ nabidne cenu, ktera zahrnuje
vylep vcetné nakladd na instalaci (vylep na pozadovaném poctu ploch v kazdém
jednotlivém kraji na jeden mésic a vylep na pozadovaném poctu ploch v kazdém
jednotlivém kraji na dva mésice).

Zadavatel pfedpoklada, Zze kazda kampan (v jednotlivém kraji) bude realizovana cca jednou
v prubéhu jednoho roku a to po dobu 1 nebo 2 mésicu.

Plochy jsou umistény rovnomérné v kraji v sidlech nad 10.000 obyvatel, pfipadné na misté
s vysokym ftraffic (silnice 1. tfidy, méstské kfizovatky apod.). Jde o plochy s kvalitnim
umisténim (ne protismér, nestandardné vétsi vzdalenost od vozovky, apod.). Krajské mésto
musi byt zastoupeno v kazdém kraji. PInéni bude realizovano v okamziku, kdy do sidla
Zadavatele dorazi adresny seznam outdoorovych ploch v¢. fotografii jednotlivych realizaci,
kde jsou plakaty vyvéSeny.

Zadavatel bude inzertni i outdoorové plochy odebirat na zakladé vlastniho uvazeni.
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Zadavatel nemusi odebrat vSechny uchazeem nabidnuté plochy/kampané ve vsech
krajich.

Dodavatel k &asti lll. této pfilohy poskytne ke kazdému kraji seznam lokaci, kde bude
outdoorova inzerce umisténa. U kazdé lokace bude uveden pocCet obyvatel a pocet
pouzitych plakatovacich ploch, v&etné fotodokumentace k uvedené lokaci. Tento seznam
bude slouZit pro pfedstavu zadavatele o rovnomérném rozmisténi plakatovacich ploch v
danych krajich a jako doklad o plnéni pfi fakturaci. Zadavatel si ve smyslu véty pfedchozi
vyhrazuje pravo odsouhlasit navrh uchaze€e na rozmisténi ploch €i zménit rozmisténi tak,
aby doslo k co nejlepSimu naplnéni uelu samotné kampané.

IV. Inzerce na outdoorovych plochach (CLV)

U inzerce na outdoorovych plochach (citylight/CLV) uchaze& nabidne cenu, ktera zahrnuje
vylep vCetné nakladd na instalaci (vylep na pozadovaném poctu ploch v kazdém
jednotlivém kraji na 14 dni a na 1 mésic). Zadavatel pfedpoklada, ze kazda kampan (v
jednotlivém kraji) bude realizovana cca jednou v priibéhu jednoho roku a to po dobu 14 dni
nebo 1 mésice. Zadavatel je opravnén rozhodnout, pro kazdy jednotlivy kraj, zda zde dana
inzerce potrva 14 dni nebo 1 mésic, stejné tak je v pfipadé potfeby opravnén rozhodnout,
ze vSechny inzerce budou 14 dni mésic nebo Ze vSechny budou 1 mésic.

Plochy jsou umistény rovnomérné v kraji v sidlech nad 10.000 obyvatel, pfipadné& na misté
s vysokym traffic (zastavky MHD, méstské péSi zény, apod.). Krajské mésto musi byt
zastoupeno v kazdém kraji. PInéni bude realizovano v okamziku, kdy do sidla zadavatele
dorazi adresny seznam outdoorovych ploch v¢. fotografii jednotlivych lokaci, kde je inzerce
instalovana.

Zadavatel bude inzertni i outdoorové plochy odebirat na zakladé vlastniho uvazeni.
Nemusi odebrat v8echny uchaze€em nabidnuté plochy/kampané ve vSech krajich.

Dodavatel k ¢asti IV. této pfilohy poskytne ke kazdému kraji seznam obci a mést, kde bude
outdoorova inzerce umisténa. U kazdého mésta a obce bude uveden poclet obyvatel a
pocet pouzitych CLV ploch, v€etné fotodokumentace k uvedené lokaci. Tento seznam bude
slouzit pro pfedstavu zadavatele o rovhomérném rozmisténi CLV ploch v danych krajich.
Zadavatel si ve smyslu véty pfedchozi vyhrazuje pravo odsouhlasit navrh uchaze€e na
rozmisténi ploch €i zménit rozmisténi tak, aby doSlo k co nejlepSimu naplnéni ucelu
samotné kampané.



