Zadani pripadové studie pro ¢ast 1 VZ — Marketingové aktivity
s dlrazem na celoplosSny zasah a se zamérenim na strategii,
kreativitu a implementaci (ATL)

Téma: Celoplo3na podpora poslechovosti stanice CRo RadioZurnal

PoZadované vystupy budou zahrnovat:
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Podrobnou SWOT analyzu s popisem jednotlivych silnych i slabych stranek, hrozeb a
prilezitosti. Analyza bude odkazovat zejména na hrozby a pfilezitosti, které plynou z vnéjsiho
konkurencniho prostfedi. Méla by vychazet z positioningu stanice Radiozurnal v rdmci
ceského rozhlasového trhu a brat v potaz obsahovou napli této stanice. UchazeC ma moznost
predlozit i dalSi analyzy.

Podrobny popis jednotlivych komunikacnich kanalll a nastroji, které budou pro kampari
vyuzity v zavislosti na komplexni komunikacni strategii. Jednotlivé komunikaCni kanaly a
nastroje by se mély vhodné doplfiovat a tvofit celek, ktery umozni silnou prezentaci znacky

Podrobné sestaveny plan a popis vhodného mediamixu. Dlraz by mél byt kladen na vhodny
pomér jak OOH, tak i onlinu (véetn& socialnich siti), printd &i rozhlasové a TV reklamy.
Sougasti jednotlivych slozek mediamixu bude oddvodnéni pro jejich vyuZiti.

Podrobny popis kreativniho konceptu kampané v zavislosti na: a) cilech, kterych by méla
dosahnout, b) cilovych skupinach, které by méla oslovit, ¢) regionalnich specificich, d) typu
komunikace a komunikacénich kanalech a nastrojich. Dlraz bude kladen na originalitu,
odliSitelnost a zapamatovatelnost.

Vytvoreni Ustfedniho sloganu (headline kampaneé), ktery bude kliCovym sdélenim kampané.
Popis toho, z jakych ddivod( byl slogan zvolen, na koho je cileny, jak souvisi s obsahovym
zamérenim stanice. Diraz bude kladen na originalitu, odliSitelnost a zapamatovatelnost.

Navrh klicového vizualu kampané a jeho popis. Odlvodnéni jednotlivych prvkd grafiky
s ohledem na cile kampané a charakter stanice RadioZurnal. Dlraz bude kladen na zvoleni
originalniho feSeni, které bude zohlednovat tradicni hodnoty vysilani stanice RadioZurnal,
upevni jeho postaveni na rozhlasovém trhu a bude mit ambici oslovit nové posluchace.

Vytvoreni storyboardu k rozhlasovému a TV spotu. Spot bude zahrnovat Ustfedni sdéleni
kampané, bude informacné a imageové vychazet ze zaméfeni a positioningu stanice
Radiozurnal, bude respektovat vefejnopravni charakter vysilani CRo.

Podrobny navrh aplikace klicového vizualu kampané pro vyuZziti v online reklamnim prostoru,
tiskové inzerci a OOH.

Sestaveni poloZzkového rozpoCtu kampané v maximalni vySi 3.000.000,- KC a sestaveni
rdmcového harmonogramu jednotlivych aktivit. Dlraz bude kladen na reélny odhad naklad( a
prehledné naplanovani jednotlivych aktivit v ramci kampané.
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