Ramcova smlouva na zajisténi reklamnich kampani pro Cesky rozhlas

(uzavi'ena podle § 536 a nasl. zakona &. 513/1991 Sb., obchodni zdkonlk, ve znénl pozdé&j§ich
pfedpisl, a § 11 a § 89 zékona &. 137/2006 Sb., o vefejnych zakézkach, ve znéni pozdé&j&ich

pfedpisd)
Smiuvni strany:
Cesky rozhlas
zfizen zakonem &. 484/1991 Sb., o Ceském rozhlasu
Se sidlem: Vinohradskd 12, 120 99 Praha 2, Ceska republika
Jednajict: Mgr. art. Peterem Duhanem, generalnim feditelem
Kontaktni osoba: Jakub Cizek, MgA.
Kontaktni e-mailova adresa: jakub.cizek@rozhlas.cz
Bankovni spojenl: Ralffeisenbank a. s
Cislo uétu:
IC: 45245053
DIC: CZ45245053
(dale jen “klient”)
na strané jedné
a
Obchodni firma;

Ogilvy & Mather spol. s r.o.
zapsana v Obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil C, vioZka 11330

Se sidlem: PHivozni 2A, &.p. 1064, 170 00 Praha 7
Jednajici: Ing. Jan Hendrychem a Ing. Ladislavem Bé&ou jednateli
spoletnosti

Kontaktni osoba: Ing.Ondi'ej Obluk, MBA

Kontaktnl e-mallova adresa: ondrej.obluk@ogilvy.com

Bankovni spojeni: Citibank Europe plc, organizacni sloZka
Cislo uétu:

[o3 45794511

DIC: CZ 45794511

a

Obchodn/ firma:

Nydrie Digital s.r.o.
zapsana v obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil C, vioZka 99365
Se sidlem: VySehradska 1349/2, 128 D0 Praha 2

Jedna natme Not Michalem Nydrle, jednatel

Kortaldnd gfie Kristina Polakova, 734 705 634
Konta m iloy kristina.poiakova@nydrle.net
Banko an
Clslo /!

HANZ'— 271 408 49

Raiffeisenbank a. s
ch Date: .08.24  cz7271 408 49
10:18: EST




Obchodnf firma:
Proximity Prague s.r.0
zapsana v obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil C, viotka 17442

Se sidlem: Kfizikova 34, 186 00 Praha 8

Jednajic: Ing. Petrem Secem, jednatelem spolenosti
Kontaktnl osoba David Sroka

Kontaktn| e-mailova adresa: david.sroka@proximity.cz

Bankovnl spojentl: UniCredit Bank Czech Republic, a.s.

Clslo o&tu:

o} 48582085

DIC: 248582085

(dale spole&né jen ,,agentury” nebo katdy samostatné jen ,,agentura”)

na strané druhé

uzav(raji nize uvedeného dne, mésice a roku tuto rdmcovou smlouvu na zajidténi reklamnich
kampani pro klienta.

Preambule

Tato rdmcova smlouva upravuje podminky tykajicl se zaddnl nadlimitnl velejné zakazky &. |.
VZ017/2012 a jednotlivych dilich vefejnych zakazek (minitendrll) na zaji¥téni rektamnich sluzeb
a rémcové upravuje vzajemné vztahy mezi klientem a agenturami.

Uéelem uzavienl této ramcové smiouvy |e prub&zné zajistovani komplexnich reklamnich sluZeb
v rAmct reklamnich kampanl pro klienta podle jeho aktuainich potfeb. Jednotllvé reklamnl sluzby
realizované na zékladé této Smiouvy budou slouZit k propagacl kllenta, ktery Je rozhlasovym
vysilatelem. Agentura bere na v&doml, Ze jednotlivé reklamni sluZby budou realizovany za
Gtelem propagace kllenta u jeho cliovych skupin a zajlst&nl nekvalltnich nebo jinak
nestandardné realizovanych &innosti &i kampani muZe zplsobit po3kozenf dobrého jména
klienta a vznik Skody.

1. Predmét smlouvy

1.1. Pledmétem této smlouvy je v souladu s § 11 zakona &. 137/2006 Sb., o vefejnych
zakazkach, uprava podminek tykajicich se jednoflivych diiglch smiuv o zajiStovani reklamnich
kampani uzavienych na zakladé této smlouvy mezi klientem a jednou z agentur, ktera bude
vZdy vybrana postupem podte £1. 3 této smlouvy.

1.2. Na zakladé jednotlivych dilich zakézek bude vybrand agentura povinna zajistit klientovi
ladné a vEas a za podminek uvedenych vtéto smlouvé poZadované plnéni a klienl bude
povinen uhradlt agentufe za realizované plnéni dohodnutou cenu.

1.3.  Reklamnimi slutbami, kieré se na zaklad& této ramcové smilouvy a dilél smlouvy
zavazuje pro klienta agentura v rdmci realizace reklamnl kampané poskytnout, se rozumi:

a) pfiprava a realizace marketingovych strategll ve spolupraci s klientem

b) vytvofen| koncepce a naslednd implementace prvki corporate [dentlty
k jednotlivym projektim {vytvofeni koncepce a nasledna implementace corporate
prvkl do nasledného manudlu — polepy voz(, branding interiéru a exteriéru budov;
vytvofeni koncepce nové znatky k danému projektu; vytvofenl novéhe loga znadky



d)

e)

g)

h}

i)
k)

v&. grafického manualu; tvorba brand positioningu vzhledem k cllové skupiné a
cllim projektu, apod.)

komplexni kreativni graficky n&vrh komunika&niho vizudlu kampang, v&.
origindlniho nosného sdéleni kampang

navrh a realizace kompletniho mediamixu (seznam viech médii, v nichz bude
kampan realizovana, v& formy a rozsahu konkrétnl &asti reklamni kampané
(mediapiany pro kaidé jednotlivé médium), v€. ndkupu reklamnich ploch a
nosicl, s ohledem na cilovou skupinu a samotné zadanf definované pro jednotlivé
kampané v samostatnych briefech. Agentura déle zajistl vyrobu a predanl viech
formatd inzerce do pfisludnych mediatypl a koordinaci celé reklamni kampané v
soutinnosti se zadavatelem reklamnl kampané / klientem, v&. zajl3ténl pledan|
podkladil pro inzerci vyrobclim nositl a jednotlivym médiim

tvorba reklamni strategie a kompletni vyroba viech forem reklamy (reklama
televiznl, rozhlasova, tidténa, virdlnl formy marketingu, v&. buzz marketingu, guerlla
marketingu, apod., déle rizné formy internetové reklamy v& multimediainich
projektd, digitalnich aplikacl, webovych stranek, tvorby mikrosite pro jednotiivé
projekty, hry, apod.)

pfiprava a reallzace digital marketingovych kampani (pfiprava a vyvoj
internetovych a mobliinich aplikaci, virdini marketing atd.)

pfiprava a reallzace marketingovych akci & Jinych doprovodnych eventh
(agentura zajistl vSe, co nebude realizovat sém klient, napi. produkéni préce
k jednotiivym akeim, tzn. ozvutenl, vyzdobu, catering, hostesky a ostrahu, prava
OSA, doprovodny program, propagaci akce, apod.)

pfiprava a reallzace direct marketingovych kampani — ndvrh, tvorba, a
distribuce newsletteri, nabidek, Rozhlasovych novin, apod. s naleZitostmi
obchodniho sdélenl, resp. v souladu & platnymi pravalmi pfedpisy

pfiprava a realizace akci na podporu poslechovosti (napf. pofadan(
marketingovych souté?i pro klienta vietné plipravy jejich pravidel), vietn&
merchandisingu apod.

spriva a budovini CRM systému (v&. pfipadného zpracovani osobnich idajt),

pfiprava a pfedaviéni podkiadd pro medlatypy domiuvené kllentem v reZimu
barterové spoluprice

prib&iny monitoring médii v prdb&hu trvani reklamni kampang, ktery bude
klientovi pfedkiddan vidy nejpozdéjl do 7 pracovnich dnl od zahajen! kampané
v daném media typu (netyka se barterovych titull klienta — tiskové tituly, internetové
servery)

2. Pojmoslovl

21. Reklamni kampani se pro Ulely této smlouvy rozumi realizace reklamnich sluZeb
vyie uvedenych vodst. 1.3., pfitemZ reklamnl kampaii mohou tvofit pouze jednotlivé dIIiEl
reklamni siuZzby (napf. dilgi ndkup medialniho prostoru pro danou stanici, zaji$ténl grafickych
pracl a brand marketingu} nebo uceleny soubor jednotlivych reklamnich sluZeb smé&fujicich
k dosaZeni clle definovaného kllentem zpravidia prostfednictvim klientského briefu, ktery bude
soudasti vyzvy k podéni nabidek.



2.2, Klientsky brief je pisemny dokument vytvoleny klientem, jehot GZelem je podat
agentufe ucelenou informaci ¢ vychozi situaci, zadanl a clli zamyslené reklamni kampané.
V kllentském briefu bude stanoven zejména rozpocet reklamnl kampanég, doba pinéni, pfedmét
pin&ni, apod. Klient mi2e klientsky brief vytvofit i v piipadé reklamnich kampani, které jsou
tvofeny jednotlivymi reklamnimi &innostmi. Vytvofen! klientského briefu je pravem klienta,
kterého klient vyutije, jestlize to klient v souvislosti se zamyslenou reklamni kampanl povaZuje
za vhodné.

2.3. DIilEi zakézka nebo minitendr je zakdzka zaddvana na zékladé a v souladu s touto
ramcovou smlouvou, kterd se realizuje na zékladé diiél smlouvy uzavfené mezi agenturou a
klientem.

24, DIIEi smlouva je smlouva uzavfend mezi klientem a agenturou na jednotlivou dilgi
velejnou zakazku zadavanou na zakladé této ramcové smlouvy. Text diIZi smlouvy bude vidy
pfilohou Vyzvy k podénl nabidek a v pfipad&, 2e v ramci realizace reklamnl kampané bude
dochézet k vytvafeni autorskych dél, mizZe obsahovat i licen&ni ustanovenl.

2.5. Poskytnuti pinéni je fadné zgjidténl reklamnich slu¥eb agenturou klientovi na
zékladé dil&f smlouvy uzaviené v ramc! Jednotlivych dll&lch zakéazek.
2.6. Vyzva k podani nabidek je dokument obsahujicl obecny popis poZadovaného

pin&ni, informace o pfedmé&tu dil&l zakazky, identifikaéni udaje klients, Ihitu a misto pro podani
nabldek a idaje o hodnoticich kritériich podle § 78 zékona & 137/2006 Sb., o vefejnych
zakdzkach. V piipadé zaslanl vyzvy Kk podani nabidek prostfednictvim elektronického nastroje
Proe.biz, popf. jiného elektronického nastroje, ktery Klient uréi, se vyzvou k podanl nabidek
rozumi | Vyzva k (Zasti v elektronické aukei, popl. obdobné nazvand Vyzva. Ve Vyzvé k (lashi
v elektronické aukci budou kromé vySe uvedenych naleZitostli uvedeny i vedkeré informace
tykajicl se prab&hu e-aukce a jejlho nastaveni.

2.7. Realizaci reklamni kampan® se rozumi zajiSt&nl poZadovanych reklamnich sluZeb v
mistd pindni ve stanoveném &ase v rozsahu a kvalitd definované dil&l smlouvou.

2.8, Opravnénou osobou se rozuml statutAmi orgdn nebo osoba povéfena k jednani
statutadrnim organem.

29, Zaruteny elektronicky podpis je platny kvalifikovany elektronicky podpis {certifikét),
jenZ spliiuje po2adavky zakona €. 227/2000 Sb., o elekironickém podplsu, ve znénl pozdéjsich
pfedpis( a byl vydany akreditovanym poskytovatelem certifika&nich sluZeb.

a. Zadavéni a realizace dii&ich zakizek

31 Jednotlivé dil&i zakézky na zakladé této rémcové smlouvy budou kllentem zadévany
agenturam zpasobem uvedenym v této smlouvé.

3.2 Klient bude jednotiivé diIE] zak&zky na zékladé rémcové smlouvy zaddval v souladu s
ustanovenim § 92 odst. 3) a 4) zakona &. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach, a v souladu
s niZe popsanymi fazemi minitendru nasiedujlcim zpusobem:

a) Jednotlivé dlI&i minitendry se budou konat prib&Zné po dobu platnosti ramcové smlouvy.

b) Kllent je opradvnén rozdélit zakézku (minitendr) na jednotlivé &dst podle viastniho
uvaZeni — kaZda &ast miZe mit nastaveny specifické podminky, napf. hodnotlel kritéria.

c) Budel tak uvedeno ve vyzvé k podanl nabldek, budou agentury mocl podévat nabldky
na celou zakazku (minitendr), na jeji jednotlivou/é &astfi nebo i jen na jednotlivé poloZky
v ramci minitendru nebo jeho jednotlivych &4stl.
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d)

Q)

h)

v,

Klieni je opravnén vyuZit jako prostfedek pro hodnoceni nabidek elektronickou aukci
(dale téZ jen e-aukce) realizovanou na elektronickém auk&nim portalu Proe.biz, popf.
jiném, ktery klient urgi.

Klient je opravnén uskutetnit informativnl schizku, na které budou prezentovany
poZadavky klienta vztahujici se k predmé&tu diléi zakazky. Termin této schizky bude
uveden ve vyzvé k podan| nabidek. Klient je rovnéZ opravnén uskute¢nit informativni
schizku v pfipadé, 2e ani Jedna z pfedioZenych nabidek v ramcl minltendru nebude
odpovidat pfedstavé klienta a bude tudiZ nutné, aby klient podal agenturdm dal§[ detailn!
informace.

Klient je opravnén vyzvat agenturu k osobni prezentaci reklamnich sluZeb, které navrhla
{napf. kampaifi, vizuainl styi).

Klient je opravnén v ramei jednotlivych minitendrt stanovit max. cenovou hladinu, kterou
budou agentury v ramci minitendru povinny respektovat (dodr2et).

Klient je opravn&n se odchylit od zplsobu vybéru agentury dle odst. 3.2. (tj. neuskute&nit
minitendr a realizovat reklamnl kampal sjednou zvySe uvedenych agentur)
v nasleduicich pfipadech:

s exlstule navaznost poZzadovaného pinénl na pinénl, které ji2 nékierd z agentur
kllentovi dfive poskytla; v takovém plipadé bude k realizaci reklamni kampané a
uzavfenl diiti smlouvy vyzvéna tato agentura,

o realizaci dil¢l vefejné zakazky Jinou agenturou brani existence prav z duevniho
viastnictvi & platné licen&nl podminky.

Pribéh a jednotlivé faze minitendru:
Zahajenl minitendru:

Klient vyzve agentury kpodani nabidek, a lo elektronickymi prostfedky
prostfednictvim datové 2zpravy, e-mailu s elektronickym podpisem nebo
elekironického nastroje Proe.biz, popf. jiného elektronického nastroje, ktery Klient
urgl.

Vyzvu k podéni nabidek zalle Klient agenturdm v dostateéném &asovém pPedstihu
pfed stanovenou lhitou pro podani nabidek. Délku lhity pro podani nabidek ur&l
klient s ohledem na sloZitost pfedmétu dil¢i zakdzky. Min. Ih(ta pro podani nabidek
bude 5 pracovnich dni.

Obsah Vyzvy k podéni nabidek (déle i , vyzva"):

Vyzva bude obsahovat Informace uvedené v €l. 2.6. této smiouvy a plipadné dals(
informace specifické pro tu kterou dil&i zakazku.

Soutastl vyzvy bude déle misto a datum pinéni.

Vyzva bude obsahovat rovné2 informaci o zplsobu podani nabidek — pisemné nebo
elektronicky (napf. prostfednictvim elektronického néstroje Proe.biz).

V plipadé zaslanl vyzvy prostfednictvim elektronického nastroje Proe.biz se vyzvou
k podani nabidek rozum( i Vyzva k G&asti v elektronické aukei, Ve Vyzvé k utasti
v elektronické aukci budou uvedeny veskeré informace tykajic! se pribé&hu e-aukce a
jeilho nastavenl v&etné viech vySe uvedenych ndleZitost| vyzvy.
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PtedloZeni nablidek:

Agentura pfedloZi nabidku v souladu s vyzvou.

Soutastl nabidky bude textovy popls nabizeného pin&nl a cenova nabldka v&etné
plipadnych grafickjch nédvrhil a dalSlch néaleZitostl podle poZadavkld klienta

uvedenych ve vyzve,

Nabidka mus( byt dorufena agenturou klientovi ve IhOtE pro podani nabidky
stanovené ve vyzvé.

V pfipadé, Ze bude nabidka poZadovana elektronicky, je agentura povinna tuto zaslat
v dostateéném pfedstihu tak, aby klientovi byla dorut¢ena ve lhité stanovené ve
vyzve,

V piipadé, Ze bude poZadovano pfedloZen| nabidky prostfednictvim elektrenického
nastroje Proe.blz, Je agentura povinna dorudit (vioZit) ve Ihité stanovené ve vyzvé
svou nabfdku (dokumenty i nabidkové ceny) do prostfedi tohoto elektronického
néstroje.

Posouzeni nablidek:

Nablidku doru¢enou agenturou ve stanovené |hité pro podani nabidek klient posoudi
Z hlediska spinéni poZzadavku klienta na nabizené pinéni.

Hodnocenl nabidek:

Kllent vyhodnet! nabldky podle hodnoticich kritéril stanovenych ve vyzvé k podani
nabidek.

Kllent bude pro hodnoceni nabldek pfi zadavanl diléich zakazek vyuZivat hodnoticl
kritérla, kterou budou stanovena vZdy ve vyzvé k podani nabidek. Zaékladnimi
hodnotleimi kritérli budou:

o nejnizsl nabldkova cena nebo

o ekonomické vyhodnost nabidky - s dll¢imi hodnoticimi kritérii:
» Cena

Originallia

Realizovateinost/ prakticnost

Odkaz /message

Odlisnost od konkurence

Vhodnost pojeti

Zapamatovatelnost

Forma a obsah

Libivost

Néapaditost

Termin plnéni

V dil&l zakdzce mohou byt uvedend dlI&i hodnotici kritéria libovolné nakombinovana
a vyuZita i jen nékterd z nich. Bliz5I specifikace hodnoticich kritérl v&etné jejich vah
bude uvedena ve vyzvé.

Vysledek hodnoceni nabidek klient agentufe ozndmi elektronickymi prostiedky na
kontakini adresu agentury nejpozdé&ji do 10 pracovnich dni od ukongen! Ihity pro
podan! nabidek s vyjimkou minitendrd, kdy hodnoceni prob&hne prostfednictvim e-
aukce a agentul'e tak bude vysledek hodnocenl znam jiz v dobé ukonZen! e-aukce.

Uzavirdni dii&i smiouvy:



I.  Agentura, kterd se stane vitézem v minitendru, uzavie diigi smlouvu s klientem
v rozsahu a za podminek danych vyzvou k podéni nabidek a vysledkem hodnocen!
nabidek, piip. e-aukce.

j) Klient je opravnén v dllZi zakézce poZadovat jak zaji5ténl komplexnich reklamnich sluZeb
tzv. .na kliZ®, tak i zajisténl jednotlivych reklamnich innosti, které jsou ramecova uvedeny
v odst. 1.3. této smiouvy.

k) Klient je opravnén v dilél zakdzce poZadovat i zajiSténi dalich reklamnich sluZeb, které
nejsou uvedeny vySe v odst. 1.3. této smlouvy, a to do maximélini vySe 30 % z celkové
hodnoty vefejné zakazky a s dobou vyuZitl do konce platnosti této rAmcové smiouvy.

4.  Misto a &as pinéni, uzavirani dilél smlouvy, nélekitostl dilZ] smlouvy

4.1.  ZajiSténl a realizace reklamnich kampani bude problhat na zakladé podminek pinéni
stanovenych v dIiCl smlouvé uzaviené mezi klientem a agenturou, pfiEem2 podminky pinénf
uvedené v diléi smlouvé budou odpovidat podminkdm stanovenym ve vyzvé k podani
nabidek.

4.2 Dil&l smlouva musi obsahovat tyto naleZitosti:
= Mislo a &as pinéni
» Specifikace plnéni

= Cena pinéni
4.3 Lhita realizace pinéni bude upfesndna ve vyzvé k podanl nabidek a miZe byt
stanovena prostfednictvim harmonogramu pinénl.
4.4, V zévislostl na pfedmétu reklamni kampané si smluvnl strany stanovi v dii&f smlouvé

podminky pinénf reklamnl kampané, zejména pak mohou stanovit zpiisob realizace reklamni
kampané, kontrolni mechanismy, zpisob komunikace mezi klientem a agenturou, zplsocb
schvalovan( materi&ll vytvafenych agenturou v prib&hu reklamni kampang (napf. mediaplan,
graficky nahled vizudlu, graficky navrh loga), pedminky poskytovani soudinnosti klienta a
agentury, zpasob feSenl prav k uZiti autorskych d&l vzniklych v prilbéhu realizace reklamni
kampané&, sankZnl ustanoveni, podminky odstoupenl od smlouvy, zaruéni podminky apod.

4.5. V pfipadé, Ze v rdmci reklamni kampané dojde ke zpracovénl osobnich vidajll tfetich
osob, je agentura povinna uzavfit s klientem smlouvu o zpracovan| osobnich udaji pfip.
podniknout veSkeré potfebné kroky tak, aby byla reklamn! kampafi realizovdna v souladu
s platnymi pravnimi pledpisy. Znéni smlouvy o zpracovanl osobnich udaji bude v takovém
pfipadé pfilohou dil&l smilouvy.

4.6. Agentura bude zajistovat reklamnl kampan& die poladavkl klienta na zakladé
zadan! klienta v rdmci jednotlivych minitendri.
47, Uzavifeni dilé! smlouvy prob&hne nésledujicim zplisobem:

» Klient po vyhodnocenl nabidek, popf. po skoneni e-aukce, vyhotovl text dilZl smlouvy
tak, aby byl v souladu s vysledky hodnoceni, pfip. e-aukce, a za$ie jej elektronickou
postou z kontaktni adresy klienta nejpozdéji pét pracovnich dni po oznameni vysledku
hodnoceni nabldek na kontaktni e-mailovou adresu vitézné agentury. E-mallové zprava
obsahujici zévazny text dli€l smlouvy bude opatfena zarutenym elektronickym podpisem
Klienta.

» Agentura je povinna nejpozdéji tfeti pracovni den ode dne doruen| e-mailové zpravy
s textem dIl&i smiouvy (potitano véetné dne dorugenl e-mailové zpravy) dorudit kilentovi
na jeho kontaktnl adresu dll&I smlouvu podepsanou opravnénou osobou v listinné

podobé.
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e Klient je povinen nejpozdéji tfeti pracovni den ode dne doruceni dll¢l smlouvy v listinné
podobé (potitdno v&etnd dne dorueni) dorutit podepsanou dilli smlouvu ze strany
klienta agentue.

4.8. V pfipadé, Ze bude agentura v prodien! s dorugenim dil¢l smlouvy dle pfedchoziho
odstavce odratky druhé, ztrdcl pravo na uzavfeni dil&i smlouvy a toto pravo na uzavfenl dilgi
smlouvy pfechazi na agenturu, jejiZ nabldka se pfi hodnoceni umistila Jako dalsi v poiadi, pfip.
uZastnika e-aukce, ktery se umistil jako dal3i v pofadi. Postup uzavfenl dil¢l smlouvy uvedeny
v &l. 4. 6. se pro tyto pfipady poutije obdobné.

5. Préva a povinnosti smluvnich stran

5.1. Klient si vyhrazuje pravo poZadovat zmé&nu nabidky vitézné agentury a agentura je
povinna poZadované zmény nabidky provést v pfipadé, ¥e provedenl téchto zmén

« by nemélo vliv na poffadi nabidek hodnocenych v ramci minilendru,
« nemd viiv na cenu plnéni agentury, a
= je proveditelné.

V takovém plipadé je agentura povinna nabidku upravit poZadovanym zplUsobem bez
zbyte&ného prodlen| pfed podpisem dlIEi smiouvy.

5.2, Klient si vyhrazuje pravo poZadovat zménu kreativnich &astl pinéni vitézné agentury,
které byly soutastl nabldky a které neznamenaji podstatnou zménu piedioZzenych kreativnich
navrhi {drobné zmény grafickych navrhl, zmény textl apod.). Agentura je povinna zmény
poZadované klientem provést, pfitem tyto zmény nebudou mit viiv na cenu, ktera bude
uvedena v dll&l smlouvé jako cena kone&nd a nepiekroéiteind. Uprava procesu navrhovanl a
schvalovan| t&chto zmén bude pfedmétem dlI&i smlouvy.

5.3. V ptipad®, 2e by kllent poZadoval zménu, kterd by zésadnim zplsobem ménila
v ramci minltendru agenturou dodané pinéni popf. zménu, kitera by sméfovala k rozsifeni
pfedmétu pinénf poZadovaného klientem (vyuZiifi daldlho mediatypu, vytvofeni nového
grafického motlvu, souvhlas s nékupem dal$lho mediéin/ho prostoru nad ramec puavodné
po2adovaného apod.)., miZe na zakladé dohody smiuvnich stran dojit k upravé ceny za
realizaci reklamnl kampané&. 24dna zména dohodnutého pinéni agentury zpisobujici zvysen!
nebo sniZen! dohodnuté ceny, prodiouZeni dohodnuté doby pinéni pfipadné jiné podstatné
zmény se nesml uskutetnit bez pfedchoziho pisemného potwrzeni zmény podepsané agenturou
a klientem formou plsemného dodatku k uzaviené dilél smiouvé.

5.4. Ph pfipravé navrhl a realizaci jednotlivych reklamnich kampanl musl agentura dbat
efektivniho zaméfeni na speclfikovanou cilovou skupinu v kombinaci & maximalng efektlvni
frekvenci zdsahu. Soufasnd se musl agentura snaZit v maximalni moZné mife pfenést
poZadované sdéleni reklamnl kampané na definovanou cilovou skupinu.

5.5. DIi&l smlouva mlze stanovit povinnost agentury pfedat klientovi jako soutést zavazku
k realizaci reklamni kampané& veskera oteviend zdrojova data finaln(ho grafického névrhu k celé
reklamnl kampani {ak, aby klient mohl tato data s&m uZivat a editovat.

5.6. Nestanovl-li dil&l smlouva jinak, nejpozdéji do 2 tydni po ukon&enl jednotlivych
reklamnich kampani bude agentura povinna pfedat klientovi plsemnou zprévu o pribéhu celé
reklamni kampané a jejim vyhodnocenl. Zprava bude obsahoval zejména informace o prib&hu
kampané, jejim dopadu na minéni u cilové skupiny | samoiné vyhadnocenl efektivity reklamni
kampané, apod. Kllent je oprdvné&n vznést k pfedloZené plsemné zpravé pfipominky a Zadat jeji
Gpravy a doplnénl.



5.7. Smluvnl strany neodpovidaji za prodleni & vady pinéni podle této smlouvy & Skodu
zpUsobenou druhé smiuvni stran&, pokud bude zpiisobeno okolnostmi uvedenymi v ustanoveni
§ 374 obchodniho zékonlku, a pokud pfisludné smiuvnil strana bez zbyteéného odkladu pisemné
oznaml druhé smiuvni strand, 2e nastala nékterda z okolnosti uvedenych v ustanoveni § 374
obchodnlho zdkonlku a pokud u&ini veskeré pfimé&fené kroky a opatfeni ke zmirn&ni &i
odstran&ni Skodlivych nésledku.

6. Ptedpoklddana hodnota pinéni, platebnf a sank&ni podminky

6.1. Pfedpokladand hodnota pinéni poskytnutého na zékladé ramcové smlouvy byla
stanovena na 160.000.000,-K& bez DPH (slovy: sto Sedesat milién korun &eskych). Jedna se o
celkovou maximaini a nepfekroiitelnou vysi plateb na zaklad® vech dil&lch smiuv, které je
klient opravné&n po dobu trvani této smlouvy viem agenturdm zaplatit.

6.2. Cena za realizaci reklamn/ kampan& bude u dil&ch zakazek nabidnuta agenturou
v minitendru v jejl nablidce, pHp. v e-aukci a bude tak stanovena vidy pro kaXdou jednotlivou
dilél zakazku (smlouvu). Klient ma pravo 8 cenou navrZenou agenturou nesouhlasit a v takovém
plipadé k uzavienl smiouvy nedojde. Cena za realizaci reklamni kampané& zahrnuje vedkeré
néklady agentury spojené s kompletnim pfedmétem pinéni, v& nakupu médil, agentumich
provizi, apod.

6.3. Klient je opravnén stanovit kompletni &astku {rozpo&et) pro jednotlivé &nnosti s tim,
2e agentura predloZi névrh jednotlivych &innosti a alokuje na n& finandni &astky z pfidélanédho
rozpoftu. Névrh rozpoftu jako celku s nacené&nim jednotlivych poloZek bude agentura
pledkladat klientovi v rdmcl nabldky.

6.4. Pfipadné poskytnutl zélohy klientem na pinéni poskytované agenturou na zékladé
dilgl smiouvy bude klientem uvedeno ve vyzvé K podani nabldek. Rovné2 harmonogram
vypldcenl Uhrad diléich pin&nl upflesni klient ve vyzvé k podani nabldek.

6.5. Klient se zavazuje uhradit platbu za poskytnuti pinéni ze strany agentury vyhradné
na zékladé dafiového dokladu - faktury. Faktura mus/ obsahovat veskeré zdkonné naleZitosti
dafiového dokladu dle piislusnych platnych pravnich pfedpisd. Platebni podminky budou
podrobné upraveny v dil¢i smiouvé v zavislosti na pfedmétu reklamni kampana.

6.6. Sank&ni podminky budou upraveny v dil&l smlouvé pro kaZzdou jednotlivou rektamni
kampafi zvlaét s ohledem na charakier, cenu a dileZitost pinénl. Sankce bude rovnéZ uvedena
ve vyzvé k podanl nablidky.

6.7. Agentura Je povinna zaplatit klientovi jednordzovou smiuvni pokutu ve vySi 1 %
z ceny dil&l zakdzky bez DPH v pfipadé, Ze bude v prodleni s doruéenim dilé{ smiouvy dle &. 4.
6. odraZka druhd. Touto smluvnl pokutou nenl dotdeno pravo kilenta na nahradu Skody v plné
vysi véetn& u$lého zisku.

6.8. V piipadé, Ze dojde v souvislosti s realizaci reklamni kampand agenturou
k po&kozeni dobrého jména klienta, je agentura povinna zaplatit klientovi smiuvni pokutu ve vysi
100.000,- K& za kaZdy jednotlivy pfipad. Touto smiuvni pokutou nenl dotZenc pravo na ndhradu
£kody v pIné vySi.

7. Autorské prdva

7.14. Agentura odpovidé za to, Ze pinénl realizované agenturou na zékladé této a dilgl
smlouvy (tj. i pinéni dodané agenturou v ramci minitendru} a jeho jednotlivé &asti budou bez
prévnich vad, nebudou poruSovat prava tfetich osob vetné prav dusevniho vlastnictvl a prév na
ochranu osobnostl ve smyslu ob&anského zékonlku. Agentura se zavazule nahradit klientovi
veskerou $kodu, ktera klientovi vznikne v souvislosti se skuteénosti, Ze se prohlaSenl agentury

8



die predchozich vat ukédZe nepravdivym. Ageniura odpovida za to, Ze j| dodané pinéni bude
v souladu s platnymi pravnimi pfedpisy a Kodexem reklamy vydanym Radou pro reklamu.

7.2, Agentura se dilél smiouvou zavazuje k realizaci reklamni kampané a v pfipadé, Ze
vramci realizace této kampan& dochazi kvytvofeni autorského dita & k vzniku prav
souvisejicich s pravem aulorskym (zejm. vykondm vykonnych umélclt, prav ke zvukovému
zaznamu apod.), zavazuje se agentura poskytnout klientovl veskera prava k uZitl formou licence
a/nebo podlicence k vykonu prav ke vSem autorskym dllim, kterd jsou soutasti rekdamnl
kampané dle dil& smiouvy (ddle jen jako ,Autorské materidly”), to vSe dle podminek dale
stanovenych. Cena za poskytnutl prav k uZitl Autorskych materidld je obsa?ena v cené za
realizaci reklamnl kampané. Za soufést reklamni kampané se povaluje i pinénl dodané
agenturou v rdmci minitendru.

7.3. V piipadé, Ze dil&l smlouva nestanovl jinak, agentura vyslovné a neodvolatelnd
prohladuje a zaru€uje se, Ze je a/nebo nejpozdéji v okamiku pfedani Autorského materiiu
klientovi bude opravnéna k vykonu majetkovych prav k Autorskému materidlu a je a/nebo
nejpozdéji v okamZiku pledani Autorského materidlu klientovi bude opravnén k poskytnuti
licence &i podlicence v rozsahu dle tohoto &lanku a déle prohlasuje, Ze udélenim licenci a/nebo
podlicencl dle této Smlouvy a/nebo uZitim takovych licenci a/fnebo podlicencl dle této Smiouvy
nezp(sobl neopravnény zasah do prav jakékoliv tfeti osoby.

7.4. V pfipadé, Ze dil&f smlouva nestanovi Jinak, udéluje agentura klientovi s Uéinnosti ke
dni pfedéani takového Autorského materldlu klientovi, licenci & podlicenci (u autorskych
materidli, kde ageniura ma& pouze licenc)) ke zvefejnéni Autorského materidlu, spojeni
Autorského materidlu s jinymi autorskymi dily & umé&leckymi vykony, k zaznamenani na zvukové
& zvukov@-obrazové zdznamy, k zafazen! do souboru dél nebo vykont, k upravé &i editaci,
k uziti veelku | po &astech. Licence a/nebo podlicence se poskytuje ke vEem zplUsoblm uZiti
véeml formami a vemi technickymi prostfedky. Licence a/nebo podilcence dle tohoto Zlanku je
poskytnuta jako vyhradnl, celosvétova a neomezend co do rozsahu a poskytuje se na celou
dobu pravnl ochrany piisluénych Autorskych materdll. Kiient je opravnén udélit podlicenci tfetl
osobé popl. licencl pfevést na tfeti osebu. Klient neni povinen licenci &i podlicenci u2it. Agentura
nema pravo v souvislosti s poskytnutim licence &i podlicence dle tohoto odstavce na Z&dnou
dodateénou odménu.

8. Ukonteni smiouvy, odstoupeni od smlouvy

B.1. Smilouva se uzavird na dobu 4 let od uzavfenl této smlouvy . dnem podplsu
posiedniho uéastnika této smiouvy, pfipadné zanikne vy&erpanim hodnoty pinéni poskytnutého
na zékladé této ramcové smlouvy ve vysi max. 160.000.000,-K¢ (slovy: sto Sedesat milioni:
korun Zeskych).

8.2, Tuto smlouvu Ize ukontit dohodou smluvnich stran nebo odstoupenim od smiouvy.

8.3. Utastnici smlouvy ha strané agentur vystupuiji a odpovidaiji za svoje zavazky z této
smlouvy (pfip. dil&l smlouvy) kaZdy samostatné a rovnéZ jejich prava, ktera na zakladé této
smiouvy vzniknou, vznikajl ka2dé agentufe samostatné. Touto smlouvou se zakladda samostatny
smiuvni vztah mez klientem a Jednotlivou agenturou.

8.4. KaZd4 ze smluvnich stran mé pravo od télo smlouvy plsemné odstoupit, jestlize
druha smluvni strana nesplni povinnost, kterou podle této smlouvy nebo zdkona m4, a fo ani v
pfiméfené dodate&né |huté stanovené ve vyzvé ke spinénl.

8.5. Kllent mé pravo od této smilouvy cdsloupit zejména v pfipadé, 2e

e agentura se podruhé za dobu trvéni této smlouvy ocitla v prodleni s uzavfenim
dil&i smlouvy,
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* agentura se podruhé za dobu trvan( této smiouvy ocitla v prodlen| s realizacl
reklamni kampané dle dlIE smiouvy.

8.6. Agentura je opravnéna odstoupit od této smlouvy zejména v piipadé, Ze klient bude
podruhé po dobu platnosti této smlouvy v prodleni s platbou ceny za zaji$téni slueb o vice nez
15 dni.

8.7. Pokud se béhem trvani smlouvy sniZi polet agentur zplsobilych pinit pfedmét
smiouvy pod tfi (§ 89 odst. 7 zikona &. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach), rdmcova smlouva
zanika bez naroku na nahradu §kod, a to Jak pro agenturu, tak pro klienta. Zanik této rdmcové
smlouvy dle tohoto odslavce se nedotyka smluvnich zavazkd z dilglch smiuv uzavienych pfed
zénikem ramcové smiouvy.

8.8, Podminky odstoupeni od dli&] smlouvy jsou stanoveny v dil&l smlouvé, Jejiz znénl je
soutasti vyzvy k podani nabidek.

9. Zavéreéna ustanoveni
9.1, Z4dn4 ze smiuvnich stran neni opravnéna pfevést nebo postoupit tuto smiouvu nebo
jejl tast nebo prava a povinnosti z ni vyplyvajici jinému subjektu.
9.2. Veskeré zmény této smlouvy mohou byt &indny pouze ve form& pisemnych,
vzestupné &islovanych dodatk( podepsanych smiuvnimi stranami,
9.3. Je-li smluvnimi stranami vyslovné v této smlouvé pro urtité pfipady dohodnut zptisob

doruCovan! pisemnostl, jsou smiuvni strany povinny iakto stanoveny zpusob dorutovan!
dodrZet.

9.4, V pfipadé, 2e zpisob dorufovani vtéto smlouvé stanoven neni, pak jsou smiuvnl
strany povinny doruCovat pisemnosti doporutenou postou (zahmuje i datovou schrinku) nebo
osobné.

9.5, Smiuvnl strany se dohodly, Ze v pfipadé, Ze nenii prokazateln& doruéena pisemnost
dfive, povaZuje se za den doruéeni pisemnosti tfeti den po prokazateiném odeslan! pisemnosti.
9.6. Smiuvni strany jsou povinny si neprodleng oznamit zmé&ny v kontaktnich osobéch a

kontaktnich e-mallovych adresach. Kontakinl e-mailové adresy uvedené v zahlavl této smlouvy
jsou kontaktnimi adresami, ze kterych budou posilany e-mallové zpravy die odst. 4.4. a 4.6.

9.7. Veskeré spory, které vznlknou na zaklad& této smlouvy nebo v souvislosti s nf, a
které se nepodafi urovnat dohodou, budou fe3eny v ob&anském soudnim fizeni pfed soudy
Ceské republiky.

9.8.  Prodavajicl bere na védoml, 2e kupujicl je Jako zadavatel vefejné zakazky povinen
v souladu s § 147a odst.1) zdkona & 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach, ve znéni
pozdé&jsich pfedpisi, uvefejnit na profilu zadavatele tuto Smilouvu {i v&echny dIll
smlouvy uzaviené v jejim réamci) véetn& viech jejich zmén a dodatkli a dildich smiuv
uzavfenych na jejim zakladé, vysi skuteénd uhrazené ceny za pin&nl vefejné zakézky a
seznam subdodavatel0 prodavaliciho vefejné zakazky.

9.9. Poskytovatel je povinen v souladu s § 147a odst. 4) a 5) ZVZ piedloZit kupujicimu
seznam subdodavatelll prodévajiciho vefejné zakazky, ve kterém uvede subdodavatele,
jimZ za pinénl subdodavky uhradil vice nez 10 % z celkové ceny vefejné zakazky.

9.10. V pfipadé, Ze pinéni smlouvy pfesahuje jeden rok, je poskytovatel je povinen predloZit
vySe uvedeny seznam subdodavatell nejpozddji do 28. Unora nasledujiclho
kalendafniho roku.
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9.1, V pfipadé, 2e poskytovatel nedoda kupujicimu vyse uvedeny seznam subdedavatell,
nebude kupujici moci spinit svou povinnost podle §147a odst. 6) ZVZ, Pokud kupujicimu
v souvislosti s poruSenim povinnosti podle §147a odst. 6) ZVZ vznikne v této souvislosti koda,
mé kupujlci pravo vymahat nahradu 3kody na poskytovateli.

9.12. Tato smlouva je vyhotovena v 5 stejnopisech, z nich kaZda agentura obdr2l jedno
vyhotoven! a klient dvé& vyhotoveni. V&echna vyhotovenl maji platnost originalu.

8.13. Smluvnf strany prohladuji, Ze si smlouvu piecetly a jeji text odpovida jejich prave,
svobodné a omylu prosté vili, na ditkaz tehoZ pfipojuji své podpisy.

Mar. art, Peter Duhan, feners
Cesky rozhlas
{Kllent)
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PLNA MOC

Spole&nost Ogilvy & Mather, spol. s r.o., se sidlem PHivozni 2A, &p. 1064, 170 00 Praha 7, IC: 45 79 45
11, zapsand v obchodnfm rejstifku vedeném Mé&stskym soudem v Praze v oddlle C, vloZece 11330, jejim%
jménem jednd Ladislav Ba¢a a Jan Hendrych (déle jen "Spole¥nost")

udéluje timto plnou moe
Michaele Prochdzkové, r.&.

(déle jen ,,Zmoco&nec™)

Zmocnénec je oprdvnén &init za Spole&nost viechny prévni dkony, jakoZ i jiné Ukony nezbytné k tomu,

aby Spole¢nost pfi své Einnosti dodrZovala pravni pfedpisy. Zmocnénec je tak zejména oprivnén:

(a)  jménem SpoleZnosti jednat s, a init pravni (kony vi&i jakémukoliv orginu vefejné moci Ceské
republiky, napf. vii€i finandnim (ifadiim, Ofadlm socidlniho zabezpedenl, Zivnostenskym Graddm,
poStdm, stavebnim UFaddm apod.;

(b) ¢init privni (kony a podéni, jak z titulu navrhovatele, tak i odpirce, v soudnim, rozhod&im &
spravnim fizenf pfed soudy, rozhod&imi soudy a/nebo organy vefejné moci, pfijimat rozsudky a jind
rozhodnuti, vzdivat se moZnosti odvoldnl, uzavirat dohody o smimém Fedeni sporti a zatizovat vykon
rozhodnuti prostfednictvim piisluSnych prévnich prosttedkd;

{c) vyjednévat a uzavirat velkeré smlouvy a dohody (v&etn& napf. pojistnych smluv, kupnich smluv
na prodej a ndkup movitych vécl, smluv o dflo, apod.), pfijimat a poskytovat pln&ni z takto
uzavfenych smluv, ménit a vypovidat smlouvy;

(d) plijimat pen&Znf prostiedky pro Spolenost a platit za Spoletnost jeji dluhy, vydavat a podepisovat
faktury a dobropisy, a jiné dafiové a padobné doklady;

(&) spravovat bankovni Gty Spole&nosti, divat ptikazy k thrad¥ a jinak nakl&dat s finan&nimi prostfedky
na bankovnich O&tech jménem Spole&nosti;

(03] uzavirat, m&nit anebo vypovidat pracovni smlouvy, jednat o podminkéch t&chto pracovnich smluv,
&init vyzvy zaméstnancdm jménem Spole&nosti ohledng jejich pracovniho a obdobného poméru a
&inil veSkeré daldi privnf (kony v souvislosti s vykonem priv a povinnost! Spoletnosti jako
zaméstnavatele,

Diéle je Zmocnénec oprdvnén Einit jakékoli privn{ a dal¥f ikony souvisejici s vy¥e uvedenym, které mit2e
povaZovat za potiebné, vhodné anebo nezbytmé k napln&ni GZelu této plné moci.

Pri podepisovdni za Spolefnost Zmocnénec vidy k vytidt€né &i nadepsané firm& Spoleénosti
uvede své jméno s dodatkem, Ze jedna na zdkladg této plné moci.

Zmocnénec neni oprivngn si za sebe ustanovit zéstupce.

Tato plnd moc je udélena na dobu od 30. 7. do 27. 8. 2012 v&etn&, Tato plnd moc se fidi eskym
pravem. /

V Praze, dne $0- 4. 2012
7 M [P

za Odilvy & Mather;spol. S\.0. zmdcndnec
%av Béta, jednatel Q /’

Jarf Hendrych, jednatel
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